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DENTAL BAROMETER

Druckauflage gesamt 41.000 Exemplare

Verbreitete Auflage gesamt (IVW 2/20) 40.051 Exemplare

recall − DAS PRAXISTEAM-MAGAZIN

Druckauflage gesamt 30.000 Exemplare

Verbreitete Auflage gesamt (IVW 2/20) 29.387 Exemplare

Die Barometer Verlagsgesellschaft verlegt die zahn-
medizinischen Fachzeitschriften Dental Barometer 
und recall – Das Praxisteam-Magazin. Beide Publika-
tionen erscheinen regelmäßig bundesweit, sind IVW 
geprüft und werden personalisiert direkt versendet.



LATNED 
 BAROMETER

®

Fachzeitschrift für Zahnmedizin und Zahntechnik

100 Implantate in einem Jahr? Werden Sie  
zum Implantatprofi – nicht nur auf dem Papier, 
sondern in der Praxis am Patienten. Begleiten
Sie einen erfahrenen Implantologen und ope-
rieren Sie unter seiner Aufsicht. 
Alle Infos zur 100 Implant Challenge gibt’s bei 
den Kick-Off Meetings in Frankfurt und Berlin. 
Jetzt anmelden:

1 0 0 I M P L A N T C H A L L E N G E . D E

100 
I M P L A N T
C H A L L E N G E

J E T Z T  A N M E L D E N :
1 0 . 1 0 . 2 0 2 0  

K I C K - O F F  F R A N K F U R T
2 1 . 1 1 . 2 0 2 0  

K I C K - O F F  B E R L I N

MIS Implants Technologies GmbH | w w w.mis-implants.com 
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Fachzeitschrift für Zahnmedizin und Zahntechnik

AUSGABE 4  I  2020

Klinische Erprobung
Effiziente Ästhetik in der OK-Front

Periimplatitistherapie
Der Druchbruch heißt GalvoSurch®

Vitamin D3
Teil 2: Ursachen für einen Mangel
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Der Schwerpunkt der Berichterstattung liegt auf zukunfts-
orientierten, modernen Behandlungskonzepten in der 
Implantologie, Implantatprothetik und Zahntechnik. Damit 
orientiert sich das Dental Barometer an der stetigen Weiter
entwicklung der Zahnheilkunde, die immer mehr durch 
die Digitalisierung geprägt ist. Auch die Kooperation zwi-
schen Zahnarztpraxis und Labor sowie die interdisziplinäre 
Zusammenarbeit fächerübergreifend, gehören regelmäßig 
zu den Themenschwerpunkten. In jeder Ausgabe findet der 
Leser außerdem ein Dossier, das einen speziellen Teilbereich 
der Zahnheilkunde in den Fokus rückt.

Die jeweils publizierten Beiträge unserer Fachautoren – 
alles Experten mit bester Reputation – zeichnen sich vor 
allem durch die zahlreichen, instruktiven Fotos aus. Die 
qualitativ hochwertigen, großformatigen Bilder veran-
schaulichen Patientenfälle en détail. Im hektischen Praxis
alltag können Zahnärzte so schnell alle für sie wichtigen 
Fachinformationen erfassen und ohne Umschweife in ihre 
tägliche Arbeit implementieren.

Neben den erwähnten Fallberichten und Fachbeiträgen 
wird die Berichterstattung durch steuerrelevante Informa-
tionen, Abrechnungstipps, Produktinformationen sowie 

Fortbildungsangebote abgerundet, sodass Zahnmediziner 
ihren kompletten Informationsbedarf abdecken können.

Das Dental Barometer erscheint 2021 sechsmal und richtet 
sich an Entscheider und Inhaber niedergelassener Zahnarzt-
praxen. Außerdem liegt es bei den Fachschaften von zwölf 
deutschen Universitäten aus und erreicht damit bereits 
angehende Zahnmediziner.

Die zum Dental Barometer gehörende Internetpräsenz www.
barometer-online.info und die dazugehörige Facebook 
Seite, bieten eine Fülle an tagesaktuellen Informationen 
und haben sich mit ihren Angeboten im direkten Umfeld 
führender zahnmedizinischer Online-Portale etabliert 
(Stand LA-Dent 2016). Die Inhalte aus den aktuellen 
Heften werden hier für die User crossmedial aufgearbeitet. 
Als E-Paper können die aktuellen Ausgaben zudem 
überall online gelesen werden. Auch die Produkttests der 
Barometer I Testphase, sowie Fallberichte aus der klinischen 
Erprobung und Fortbildungsangebote sind über die Online-
Portale des Barometer Verlages überall nutzbar. Damit ist 
das Dental Barometer auf den modernsten Medienkanälen 
vertreten und bietet mit seinen angegliederten Produkten 
die effiziente Plattform für Sie als werbetreibende Industrie.

  PRAXISNAH, AKTUELL 

UND UNABHÄNGIG

TITELPORTRAIT

Das Dental Barometer – Fachzeitschrift für Zahnmedizin und Zahntechnik – erscheint regel-
mäßig deutschlandweit. Mit Fallberichten aus der täglichen Praxis, die dem aktuellen Stand 
aus Forschung, Wissenschaft und Praxis entsprechen, berichtet sie über alle Teilbereiche der 
Zahnheilkunde. Mit einer IVW-geprüften Auflage von 41.000 Exemplaren gehört das Dental 
Barometer zu den auflagenstärksten zahnmedizinischen Fachtiteln Deutschlands.



ERSCHEINUNGSTERMINE / THEMEN

AUSGABE ERSCHEINUNG ANZEIGENSCHLUSS REDAKTIONSSCHLUSS DOSSIER

1-2021 25.02.2021 11.02.2021 03.02.2021 Parodontologie 

2-2021 15.04.2021 26.03.2021 19.03.2021 Implantologie

3-2021 17.06.2021 02.06.2021 25.05.2021 Konservierende Zahnheilkunde

4-2021 09.09.2021 25.08.2021 18.08.2021 Endodontologie & Zahnerhaltung

5-2021 21.10.2021 06.10.2021 29.09.2021 Prothetik – CAD/CAM

6-2021 01.12.2021 15.11.2021 08.11.2021 Ästhetische Zahnheilkunde 

STÄNDIGE THEMEN ...

	· Ästhetische Zahnheilkunde 

	· Chirurgie 

	· CMD

	· Digitale Zahnheilkunde

	· Endodontie

	· Implantologie

	· Kariologie

	· Kieferorthopädie

	· Kinderzahnheilkunde

	· Konservierende Zahnheilkunde

	· Parodontologie

	· Prothetik und CAD/CAM

	· Seniorenzahnheilkunde

	· Zahntechnik

	· u.v.m.

LA-DENT 2016:
82 % Bekanntheitsgrad / + 10 % LpA-Reichweite* / + 5 % K1-Reichweite*

Änderungen vorbehalten. *Im Vergleich zu den Verlagsergebnissen der LA-DENT 2011

LATNED 
 BAROMETER

®

Fachzeitschrift für Zahnmedizin und Zahntechnik

Das pünktliche Erscheinen unseres Fachmagazins ist ein 
wichtiges Kriterium für Sie als werbetreibende Industrie, um 
Ihre Inserate zielgenau platzieren und verteilen zu können.  

Mit seiner starken Leserbindung und einer hohen Auflage 
bietet Ihnen das Dental Barometer hierfür erstklassige 
Voraussetzungen.

�PRAXISNAH, AKTUELL UND UNABHÄNGIG 



ANZEIGENFORMATE1 / PREISE

Heftformat (H) : 200mm × 280mm

WEITERE FORMATE AUF ANFRAGE

Blickdiagnostik an Zunge und Mundschleimhaut 2018  

Veränderungen am Zungenkörper
Ein dünner, blasser und schlaffer Zungenkörper deutet auf einen 

Energiemangel und Trinkdefizite hin, dick und geschwollen hingegen 

indiziert einen Energiestau (Anschwellen des Zungenkörpers durch 

Flüssigkeitseinlagerung – typische Zahneindrücke an der Zunge sicht-

bar). Risse in der Zunge spiegeln den Zustand der Magenschleimhaut 

wider. Je tiefer und ausgedehnter diese sind, desto mehr kann von 

einer Störung im Säure-Basen-Haushalt ausgegangen werden. 

Auch die Farbe ist von Bedeutung. Die gesunde Zunge ist blassrot. 

Bläuliche Zungen sind ein Hinweis auf Blutleere und Kälteproblema-

tik. Je röter und dunkler die Farbe, desto höher ist der energetische 

Stau im jeweiligen Organ der zugeordneten Areale beziehungsweise 

im gesamten Körper. Beim Herausstrecken sollte sie ruhig liegen. Je 

unruhiger und zitternder, desto größer ist die neurologische Belas-

tung des Systems. 

Zungenbelag 
Wie bereits erwähnt sind spezifische Organe auch spezifischen Zun-

genarealen zugeordnet. Störungen in diesen Organen zeigen sich 

zuerst im Zungenbelag. Generell gilt: je mehr die Beläge ineinander 

fließen, desto mehr bestehen zusammenhängende Funktionsstörun-

gen der verschiedenen Organe. Somit deutet auch die Färbung der 

Beläge auf systemische Erkrankungen hin. 

Bei sehr dickem Zungenbelag sollte zunächst versucht werden, den 

Belag mithilfe eines Wattestäbchens oder Ähnlichem zu entfernen, 

um so die Farbe des Zungenkörpers beurteilen zu können. Falls dies 

nicht möglich ist, zum Beispiel durch starken Würgereiz des Patien-

ten, kann diese auch an der Unterzungenseite am Randbereich beur-

teilt werden. Wie zuvor bereits beschrieben, ist normaler Zungenbe-

lag dünn und weißlich und die Papillen sind gut sichtbar. Je dunkler 

und dicker also der Zungenbelag ist, desto länger dauert das patholo-

gische Krankheitsgeschehen im Körper bereits an. Weißer, geschlos-

sener Zungenbelag (eine belegte Zunge) kann ein leichtes Zeichen für 

einen Infekt im Körper sein. Weiße Beläge neben der Mittelrinne sind 

hingegen ein Hinweis auf eine Störung der Bauchspeicheldrüse. Gelb-

licher bis bräunlicher Belag sind Zeichen einer Störung von Leber und 

Galle und bei allgemeinen Verdauungsstörungen im Darmbereich ist 

die Zunge braun gefärbt.  
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CGM Z1.PRO – 
Meine Zukunft. 
Mein Weg.
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C
G

M
C

O
M

-1
07

34
_D

EN
_0

72
0_

SW
I

         Meine Software sollte fl exibel 
genug sein, um meine zahnärztliche 
Zukunft und Karriere zu managen. 
Genau das ist CGM Z1.PRO: anfangs 
umfassend funktional, später individuell 
erweiterbar.“
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1/ 1 Seite 
A: 200 × 280 *

1/ 2 Hoch 
A: 100 × 280 *

LATNED 
 BAROMETER

®

Fachzeitschrift für Zahnmedizin und Zahntechnik

Wurzelkanalbehandlung 
neu definiert
• Dentinschonendes Behandlungskonzept –
   respektiert die natürliche Wurzelkanalanatomie
• Bewahrt die Widerstandsfähigkeit des Zahnes
• Gewährleistet einen effektiven Debrisabtransport
   und eine optimale Spülung

TruNatomy™

dentsplysirona.com/trunatomy

* �A: Anzeigenmaße zzgl. 3 mm Anschnitt auf allen Seiten. Alle anschnittgefährdeten Text- und Bildelemente mindestens 5 mm zur Schnitt- und Falzkante entfernt 
platzieren.  |  Alle Preise zzgl. gesetzlicher MwSt. 

1gültig für das Dental Barometer & recall – Das Praxisteam-Magazin

1/ 1 Seite 
A: 200 × 280 *

4.950,00 €

3.200,00 €

Preise für Anzeigen im Dental Barometer

Preise für Anzeigen im recall-Magazin

1/ 3 Quer 
A: 200 × 92 *

4.450,00 €

2.200,00 €

80 x 80 Stopper 
A: 80 × 80

690,00 €

650,00 €

50 x  50 Stopper 
A: 50 × 50

490,00 €

500,00 €

Banner 
A: 170 × 21

490,00 €

500,00 €

1/ 2 Hoch 
A: 100 × 280 *

2.950,00 €

2.600,00 €

1/ 2 Quer 
A: 200 × 140 *

2.950,00 €

2.600,00 € 2.450,00 €

2.200,00 €

1/ 3 Hoch 
A: 70 × 280 *



SONDERFORMATE1

Altarfalz 

Titelseite, innen 
(Voraussetzung 
1/1, Integration 
von Postkarten 
möglich)

Voraussetzung 
1/3, Integration 
von Postkarten 
möglich

Voraussetzung  
10 cm Mindesthöhe 

Platzierung als 
Beikleber auf  
dem Titel und 
im Heft möglich

* *

Postkarte A6 
105 x 148 mm

*

*

Banderole 
&

Zangenbanderole

WEITERE SONDERFORMATE AUF ANFRAGE

Heftformate: Einheitliches Heftformat für beide Publikationen, 200mm × 280mm

Mustersendung

Platzierung als 
Beikleber auf 
dem Titel und im 
Heft auf Anfrage 
möglich

Platzierung als 
Beikleber auf 
dem Titel und im 
Heft auf Anfrage 
möglich

Booklet

*

*

Ausklapplasche  

1gültig für das Dental Barometer & recall – Das Praxisteam-Magazin

* Anzeigenmaße variabel, Preise auf Anfrage. Sonderwerbeformen auf dem Titel sind nur in Verbindung mit dem Einschweißen der Magazine möglich, sonst kommt es zu erhöhten Postentgelten.



Die Themen in einer jeden Ausgabe sind auf die täglich 
anfallenden Tätigkeiten der Praxismitarbeiter zugeschnit-
ten. Von der Materialverwaltung über die Praxishygiene 
und Prophylaxe bis hin zur Patientenkommunikation und 
Abrechnung werden die Inhalte auf die Zielgruppe und 
die jeweiligen Themenschwerpunkte maßgeschneidert 
recherchiert und publiziert.

In praxisrelevanten Patientenfällen berichten erfahrene 
Prophylaxeassistenten*innen, Dentalhygieniker*innen sowie 
Zahnärzte*innen über ihre Behandlungskonzepte und geben 
wertvolle Tipps, welche die Leserschaft direkt in der Praxis 
umsetzen kann. Zusätzlich zu diesen Fachartikeln stehen 
seriös recherchierte Produktneuheiten und Fortbildungsan-
gebote im Fokus der Berichterstattung. 

Abgerundet wird das umfangreiche redaktionelle Ange-
bot durch einen Lifestyle-Bereich mit Gewinnspielen sowie 
Produkttests in der Barometer I Testphase, die bei unseren 
Lesern ebenfalls auf großes Interesse stoßen. Mit dem Tool 

„klinische Erprobung“ hat die Barometer Verlagsgesellschaft 
ein weiteres Marketing-Tool etabliert, welches, neben einer 

überduchschnittlich hohen Responsequote, auch hervor-
ragende und praxisnahe Fallberichte hervorbringt, die nach 
deren Erstveröffentlichung über die Verlagsplattformen, dem 
ausstattenden Unternehmen zur Verfügung stehen.

recall – Das Praxisteam-Magazin ist IVW-geprüft und 
erscheint achtmal im Jahr mit einer Auflage von 30.000 
Exemplaren*.  Die Ausgaben werden direkt an die Mit-
arbeiter in den Zahnarztpraxen versendet! recall – Das  
Praxisteam-Magazin ist damit die einzige, IVW geprüfte 
und direktversendete Fachzeitschrift für das zahn
medizinische Fachpersonal in dieser Auflagenstärke und 
somit prädestiniert für Sie als werbetreibende Industrie, 
um Ihre Produkte zielgruppengenau zu platzieren.

Täglich neue Informationen für die recall-Leser bietet das 
Magazin zudem auf der stark frequentierten Internetseite 
www.recall-magazin.de. Dort finden Sie Produktneuheiten 
und Fortbildungsmöglichkeiten der Dentalbranche. Auch 
in sozialen Netzwerken hält das Praxisteam-Magazin seine 
Leser auf den neuesten Stand. Via Facebook erhalten Sie  
Wissenswertes über die Welt der Zahnmedizin.

Mit seinen speziell für das zahnmedizinische Fachpersonal recherchierten und aufgearbeiteten 
Beiträgen und seinem frischen, dynamischen Layout richtet sich recall – Das Praxisteam- 
Magazin an das gesamte Team der Zahnarztpraxis. Das Fachmagazin unterstützt nicht nur die 
zahnärztliche Assistenz in ihrer täglichen Arbeit. Durch seinen informativen Charakter und die 
praxisrelevanten Inhalte erleichtert es auch die Arbeit der Praxisbetreiber.

TITELPORTRAIT

30.000*

Exemplare

direkt versendet

*je Ausgabe



ERSCHEINUNGSTERMINE / THEMEN

AUSGABE ERSCHEINUNG ANZEIGENSCHLUSS REDAKTIONSSCHLUSS TITELTHEMA

1-2021 25.02.2021 08.02.2021 01.02.2021 Die PZR– Neues aus der Praxis

2-2021 15.04.2021 24.03.2021 17.03.2021 Ernährung und Prophylaxe

3-2021 19.05.2021 04.05.2021 27.04.2021 Kinder- und Jugendprophylaxe 

4-2021 17.06.2021 28.05.2021 21.05.2021 Prophylaxe bei Erwachsenen

5-2021 22.07.2021 07.07.2021 01.07.2021 Seniorenprophylaxe

6-2021 09.09.2021 20.08.2021 16.08.2021 Parodontitis- und Periimplantitis-Prophylaxe

7-2021 21.10.2021 01.10.2021 24.09.2021 Die Professionelle Zahnaufhellung

8-2021 01.12.2021 10.11.2021 05.11.2021 Die Unterstützende Parodontitistherapie

KERNTHEMEN IN JEDER AUSGABE

· Anwenderberichte
· Abrechnungstipps
· Informationen rund um den Beruf
· Praxishygiene
· Prophylaxetipps

· Produkttests – Barometer l Testphase
· Klinische Erprobungen
· Fortbildungsangebote
· Produktinformationen
· Lifestyle/ Gewinnspiele
· u.v.m.

Änderungen vorbehalten.

recall – Das Praxisteam-Magazin ist die führende Fachzeit-
schrift für die Berufsgruppe des zahnmedizinischen Fach-
personals in Deutschland. Das Magazin erscheint regelmä-
ßig und erreicht als einzige Publikation für diese Zielgruppe 

rund 30.000 Leser im Direktversand. Somit ist recall – Das 
Praxisteam-Magazin die ideale Plattform für Sie als werbe-
treibende Industrie.



RABATTE / SONDERPLATZIERUNGEN / PROVISIONEN1

RABATTE*/SONDERPLATZIERUNGSZUSCHLÄGE 

MALSTAFFEL MENGENSTAFFEL

Veröffentlichung in einheitlicher Größe bei mindestens:

ab 3 Anzeigen 10 %

ab 5 Anzeigen 20 %

*bei Abnahme innerhalb von 12 Monaten

SONDERPLATZIERUNGEN/ZUSCHLÄGE

PLATZIERUNG VORAUSSETZUNG Preis

Titelseite auf Anfrage

2. Umschlagseite 1/1 Anzeige 750,00€

3. Umschlagseite 1/1 Anzeige 550,00€

4. Umschlagseite 1/1 Anzeige 990,00€

erste rechte Werbeseite 1/1 Anzeige 450,00€

feste Seitenzahl 1/1 Anzeige 450,00€

Heftmitte 2/1 Anzeige 450,00€

AGENTUR-/VERMITTLUNGSPROVISION = 10 % vom Auftragsnetto*

100 Implantate in einem Jahr? Werden Sie  
zum Implantatprofi – nicht nur auf dem Papier, 
sondern in der Praxis am Patienten. Begleiten
Sie einen erfahrenen Implantologen und ope-
rieren Sie unter seiner Aufsicht. 
Alle Infos zur 100 Implant Challenge gibt’s bei 
den Kick-Off Meetings in Frankfurt und Berlin. 
Jetzt anmelden:

1 0 0 I M P L A N T C H A L L E N G E . D E

100 
I M P L A N T
C H A L L E N G E

J E T Z T  A N M E L D E N :
1 0 . 1 0 . 2 0 2 0  

K I C K - O F F  F R A N K F U R T
2 1 . 1 1 . 2 0 2 0  

K I C K - O F F  B E R L I N

MIS Implants Technologies GmbH | w w w.mis-implants.com 
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Fachzeitschrift für Zahnmedizin und Zahntechnik

AUSGABE 4  I  2020

Klinische Erprobung
Effiziente Ästhetik in der OK-Front

Periimplatitistherapie
Der Druchbruch heißt GalvoSurch®

Vitamin D3
Teil 2: Ursachen für einen Mangel
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1gültig für das Dental Barometer & recall – Das Praxisteam-Magazin

Aufschläge: Sonderfarben werden zusätzlich in Höhe von (je) Sonderfarbe: 650,00€ hinzugerechnet, alle Preise zzgl. gesetzl. MwSt..
* Produktionskosten, Zuschläge, Porto etc. sind von der Agenturprovision ausgeschlossen.

Die angegebene Mal- und Mengenstaffel dient als Richtwert. 
Sie ist kein Bestandteil eventueller Individualvereinbarungen. Bei 
nicht einheitlicher Anzeigengröße werden Rabatte gesondert und 
schriftlich vereinbart. Mündliche Nebenabreden gelten nicht! Die 
angegebenen Preise sind Zuschläge auf den entsprechenden Anzei-
genpreis. Basis zur Zahlung einer Agenturprovision sind 10 Prozent 

vom Kundennettoumsatz*. Diese wird laut Auftragsbestätigung 
vom Listenpreis abzüglich Rabatt gewährt. Voraussetzung hierfür 
ist ein schriftlicher Auftrag seitens der Agentur mit Kennzeichnung 
des Kunden und aller erforderlichen Parameter wie Titel, Ausgabe, 
Format, Farbe etc. Sondervereinbarungen bedürfen immer der 
Schriftform.

RABATTE, SONDERPLATZIERUNGEN, PROVISIONEN



EINHEFTER / BEILEGER / BEIKLEBER1

www.facebook.com/recallmagazin

Wird nach einer Operation die Wunde im Mund mit Keimen verunreinigt, kann sie sich entzünden. 

Die Heilung und der gesamte Behandlungserfolg sind dann gefährdet. Um die Gefahr einer Infektion 

zu reduzieren, sollte in bestimmten Fällen eine Antibiotikaprophylaxe zum Einsatz kommen.

Unter der Antibiotikaprophylaxe versteht man eine kurzzeitige, im Allge-

meinen einmalige Antibiotikagabe. Sie soll Erreger, die den Operations-

bereich kontaminieren können, daran hindern, sich zu vermehren. Wie 

der Name schon sagt, handelt es sich um eine Maßnahme, die vor oder in 

Ausnahmefällen spätestens während eines operativen Eingriffs erfolgt.1

Wann ist eine Antibiotikaprophylaxe gefordert?
Grundsätzlich unterscheidet man zwei Arten: eine perioperative Anti-

biotikaprophylaxe bei Patienten ohne Systemerkrankungen, um eine 

postoperative Wundinfektionen zu vermeiden, und eine Antibiotika-

prophylaxe bei Patienten mit Systemerkrankungen und zahnärztlichen 

Behandlungen, bei denen ein hohes Risiko besteht, dass Bakterien in 

den Blutkreislauf gelangen (Bakteriämierisiko). 

Bei der ersten Patientengruppe ist eine Antibiotikaprophylaxe bei einer 

Augmentation mit autogenem Knochenersatzmaterial oder der kiefer-

orthopädischen Chirurgie indiziert. Und auch wenn Implantate inseriert 

werden, wird eine solche empfohlen, um eine postoperative Wundinfek-

tion zu vermeiden.2 Die angesprochenen Patienten mit einem erhöhten 

Bakteriämie risiko sind unter anderem Menschen, die eine erhöhte Gefahr 

besitzen, an einer Herzinnenhautentzündung zu erkranken (Endokarditis-

risiko). Aber auch Patienten mit einer Immunsuppression sollten bei den 

folgenden Zahnbehandlungen eine Antibiotikaprophylaxe erhalten:

 · Zahnentfernung

 · parodontale Intervention inklusive Sondierung, Reinigung  

der subgingivalen Wurzel beziehungsweise Implantatbereiche  

und Parodontalchirurgie

 · Implantation und Reimplantation

 · Wurzelkanalbehandlung oder Wurzelspitzenresektion

 · Platzierung kieferorthopädischer Bänder (nicht Brackets)

 · intraligamentäre Anästhesie

Wie sollte die Antibiotikaprophylaxe erfolgen?
Für die Antibiotikaprophylaxe können Präparate auf Basis von Amoxi-

cillin 2.000 mg oder bei einer Penicillinallergie auf der Grundlage von 

Clindamycin 600 mg zum Einsatz kommen.* Das Antibiotikum sollte 

der Patient etwa 30 bis 60 Minuten vor dem Eingriff oral einnehmen.3 

Alternativ kann das Medikament auch noch direkt vor der Operation ge-

geben werden – dann aber intravenös.2 In beiden Formen verabreicht, 

hält die effektive Prophylaxe für eine Operationsdauer von weniger als 

zwei Stunden an.1

Mit der Antibiotikaprophylaxe kann die Gefahr, dass sich nach einer  

Operationen in der Mundhöhle Wunden entzünden, verringert werden. 

Sie ist jedoch kein Ersatz für grundlegende Hygienemaßnahmen, für 

aseptisches Arbeiten oder gewebeschonende Operationstechniken und 

kann auch postoperativen Infektionen nicht vorbeugen.

* Die Dosierung gilt für erwachsene Patienten.
Die Literaturliste zum Beitrag erhaltet ihr auf Anfrage bei der recall-Redaktion.

Text Stefanie Ullmann

Die Antibiotikaprophylaxe –  
besonderer Schutz in Einzelfällen
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Vielen Zahnärzten und Praxismitarbeitern ist der NoMIX®-Zement in der praktischen Patiententube 

zum Mitgeben bereits bekannt. Aber nicht nur für das Befestigen der provisorischen Kronen bietet 

die Firma Centrix ein hochqualitatives Produkt.

Access Crown® ermöglicht es, eine provisorische Krone schnell und  

einfach herzustellen. Das Material bindet in weniger als einer Minute 

im Mund ab. Danach bleibt es noch weitere vier Minuten in einer elasti-

schen Konsistenz und kann dadurch leicht bearbeitet werden. Während 

dieses Prozesses weist das Material bereits eine hohe Formstabilität auf. 

Außerdem polymerisiert Access Crown® auf einer niedrigen Temperatur. 

Diese Eigenschaft ist sehr angenehm für den Patienten und führt nicht 

zur Reduktion des Pulpagewebes.

Die geringe Wasseraufnahme macht Access Crown® zu einem der  

stabilsten Kronen- und Brückenmaterialien. Durch die sieben verschie-

denen VITA*-Farben kann dem Patienten eine ästhetische provisorische 

Lösung geboten werden.

Ein weiterer Vorteil von Access Crown® ergibt sich aus dem Zubehör. So 

sind bei Access Crown® unsere neuen SuperMixer™ immer mit dabei. Sie 

ermöglichen eine Materialersparnis von mehr als die Hälfte im Vergleich 

zu 1:1 Mischdüsen mit Spiraleinsatz. Im Vergleich zu 10:1 Mischdüsen 

(roter Spiraleinsatz) entspricht die Ersparnis sogar mehr als zwei Drittel. 

Durch die hohe Polierbarkeit und eine ebenfalls hohe Farbstabilität  

eignet sich Access Crown® besonders gut für Langzeitprovisorien. 

* Keine Handelsmarke von Centrix, Inc.

Centrix Dental Germany

Tel.: +49 800 236 874-9

Fax: +49 2234 949 877-8

E-Mail: kontakt@centrixdental.com

www.centrixdental.de 

Text/Bilder Centrix Dental Germany

Mit Access Crown® provisorische Kronen, 
Brücken und Veneers herstellen
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SuperMixerTM

1:1
Traditionelle Mischdüse 

1:1
Traditionelle Mischdüse 

10:1
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Alle Preise zzgl. gesetzlicher MwSt. Preise für höhere Beilagengewichte sowie weitere Formate auf Anfrage. 

Einhefter
Einhefter sind Drucksachen, die in die Magazine eingebunden 
werden. Einhefter müssen gefalzt und verarbeitungsfertig an-
geliefert werden. Schnellstmöglich, spätestens 7 Werktage vor 
dem Anzeigenschlusstermin, benötigt der Verlag zwei verbind-
liche Muster, die stand-, falz- und formatverbindlich sind. Die  
Kalkulationsauflage beträgt 41.000 Exemplare für den Titel 
Dental Barometer und 30.000 Exemplare für den Titel recall – Das 
Praxisteam-Magazin zzgl. 5 Prozent Überdruck. Zur Anlieferung 
müssen die Einhefter sicher verpackt, den Richtlinien entspre-
chend verarbeitungsfähig sein sowie eine deutliche Kennzeich-
nung für Titel und Ausgabe haben. Die Lieferung muss spätestens 
zum Anzeigenschlusstermin frei Haus an die Druckerei erfolgen.

Beilagen
Beilagen sind dem Magazin lose beigelegte Booklets, Flyer, 
Karten oder Prospekte, die auch Warenproben enthalten 
können. Ein Muster ist zwingend erforderlich und muss dem 
Verlag 14 Tage vor Anzeigenschluss vorliegen. Durch die Art 
der Muster beziehungsweise Proben können gegebenenfalls 
höhere Kosten entstehen! Zur Anlieferung müssen die Beila-
gen sicher verpackt, den Richtlinien entsprechend verarbei-
tungsfähig sein sowie eine deutliche Kennzeichnung für Titel 
und Ausgabe haben. Die Lieferung muss spätestens zum An-
zeigenschlusstermin frei Haus an die Druckerei erfolgen.

PREISE (inkl. der Postgebühren, bei Gewichten über 35g gelten 
die Preise auf Anfrage)

Höchstformat 195 × 270mm:

bis 25g: 79,00€ / Tsd.

bis 35g: 99,00€ / Tsd.

PREISE (zzgl. der gültigen Postgebühren)

Format: 200 × 280 mm  
zzgl. 3 mm Beschnitt (oben, rechts und unten)  
und 5 mm Beschnitt (links) 

2-seitiger Einhefter 99,00€ / Tsd.

4-seitiger Einhefter 129,00€ / Tsd.

Papiergewicht bis 135 g /qm² über 135 g /qm² 
auf Anfrage!

PREISE (zzgl. der gültigen Postgebühren)

Beikleber (gestanzt); 
Postkarten

79,00€ / Tsd.

Beikleber
Beikleber sind auf Trägeranzeigen geklebte Warenmuster, 
Briefumschläge etc. Voraussetzung ist eine Trägeranzeige 1/1 
entsprechend des Formates des Magazins (der Titel ist von 
dieser Regelung ausgeschlossen). Beikleber müssen in eine 
Richtung liegend, durch Abtrennung sortiert, angeliefert wer-
den. Zur Anlieferung müssen die Beikleber sicher verpackt, 
den Richtlinien entsprechend verarbeitungsfähig sein sowie 
eine deutliche Kennzeichnung für Titel und Ausgabe haben. 
Die Lieferung muss spätestens zum Anzeigenschlusstermin frei 
Haus an die Druckerei erfolgen.



Leser testen Produkte – das Original.
TestphaseBAROMETER I TESTPHASE1

Zu Beginn der Testphase
Sie buchen verbindlich eine Testphase im Dental Baro-
meter beziehungsweise in der Zeitschrift recall – Das  
Praxisteam-Magazin. Anschließend stellen Sie dem  
Verlag einen Produkttext,  druckfähige Produktbilder sowie 
die Fragen zum Produkt für die Tester zur Verfügung. Der  
Verlag setzt alles in das entsprechende Layout.

Start der Bewerbungsphase
Nachdem das Dental Barometer beziehungsweise recall – 
Das Praxisteam-Magazin erschienen ist, gehen die Bewer-
bungen der Leser beim Verlag ein. Diese werden gesam-
melt, verarbeitet und an Sie weitergeleitet. Sobald die 
Anzahl der maximal verfügbaren Produktproben erreicht 
ist, erfolgt der Versand der Muster und der Fragebögen 
durch Sie (der Versand der Warenproben ist optional auch 
über den Verlag möglich, Peise auf Anfrage).

Ist der Testzeitraum beendet, senden die Tester den 
Fragebogen, in dem sie ihre Erfahrungen mit dem Produkt 
schildern, an den Verlag zurück. Praxen, die den ausge-
füllten Fragebogen nach dem festgelegten Zeitraum nicht 
zurückgesandt haben, werden vom Barometer Verlag  
einmalig per Mail nachkontaktiert. 

Praxen, die die Fragebögen trotz Aufforderung nicht aus-
gefüllt zurücksenden, bekommen die Waren durch das  
Unternehmen in Rechnung gestellt. Die Fragebögen  
 

werden im Verlag ausgewertet und mit Ihnen abge-
stimmt. Anschließend erfolgt der Satz der Ergebnisse im 
Magazinlayout.

Auswertung der Testphase
Mit dem Erscheinen der jeweiligen Zeitschrift werden die 
anonymisierten Ergebnisse in der Barometer I Testphase 
veröffentlicht. Mit einem optionalen Sonderdruck1 kön-
nen Sie den Produkttest anschließend für die Beratung 
von Interessenten oder als Anschauungsmaterial im 
Außendienst nutzen.

www.barometer-testphase.de
Zusätzlich zur Printveröffentlichung sind alle Produkte 
der Barometer I Testphase sowie die jeweiligen Ergeb-
nisse jederzeit online abrufbar. Interessenten können sich 
zudem direkt online für ein Produkt anmelden.

Leistungen der Barometer I Testphase

· die Ankündigung des Testprodukts		
	 (1/1 Seite Print + optionale Online Präsentation*), 

· die Auswertung der Fragebögen, 

· die Auswertung der Testergebnisse		
  (1/1 Seite (1/1 Seite Print + optionale Online-Präsentation*).

*Kosten: auf Anfrage

Leser testen Produkte – das Original.
Testphase

Leser testen im Praxisalltag aktiv und kostenfrei Ihre Produkte und bewerten sie objektiv und 
kritisch. Sie erhalten mit diesem Tool qualitativ hochwertige und neutrale Aussagen zu Ihren 
Produkten und können diese hervorragend für Präsentationszwecke sowie für ihre Presse- 
arbeit verwenden.

Leser testen Produkte – das Original.
Testphase

NEUTRALE UND  

EHRLICHE PRODUKT

BEWERTUNGEN

1 Preis auf Anfrage

OBJEKTIV-ERSTELLTE 

UND EXKLUSIVE 

ANWENDERBERICHTE
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*Urheberrechte und geistiges Eigentum bleiben hiervon unberührt.

KLINISCHE ERPROBUNG1

Die Auslobung
Wir gestallten die Auslobung zur Bewerbung der klinischen 
Erprobung auf einer Doppelseite unserer auflagenstarken, 
IVW-geprüften Magazine „Dental Barometer“ oder „recall 
Das Praxisteam-Magazin“. Hierfür benötigen wir von Ihnen 
aussagekräftige Texte zu den Produkten und erstklassiges, 
druckfähiges Bildmaterial.

Der Ablauf 
Mit dem Erscheinen der Auslobung, bewerben sich die 
potentiellen Experten*innen über unsere Internetseiten für 
die Teilnahme an der klinischen Erprobung. 

Hierfür beantworten uns die Interessenten*innen Fachfra-
gen zu den zu erprobenden Produkten, beziehungsweise 
zu deren Anwendung. Nach der Auswahl der Teilneh-
mer*innen, durch den Verlag und das ausstattende Unter-
nehmen, erhalten diese die Produkte sowie einen Leitfa-
den, welcher die Dokumentation für die Teilnehmer *innen 
einfacher umsetzbar machen soll.

Nun beginnt die eigentliche klinische Erprobung, bei wel-
cher die Teilnehmer*innen die Behandlungen sowohl 
schriftlich, anhand des Leitfadens, als auch mit klinischen 
Fotos dokumentieren. Nachdem der Erprobungszeitraum 
abgeschlossen ist, erhalten wir die Dokumentationen der 

Teilnehmer*innen zurück und erstellen daraus, nach vor-
heriger Abstimmung der Inhalte mit dem ausstattenden 
Unternehmen, die Fallberichte. 

Sind die erstellten Beiträge sowohl durch die Teilneh-
mer*innen als auch durch das ausstattende Unternehmen 
freigegeben, erscheinen diese in aufeinanderfolgenden 
Ausgaben des jeweiligen Magazins. Außerdem werden sie 
auch Online bei der Barometer Verlagsgesellschaft erstver-
öffentlicht und können anschließend vom Unternehmen 
genutzt werden. 

Die Leistungen im Überblick

•	 Grafische Gestaltung der Auslobung sowohl Print als 
auch Online

•	 Unterstützung der Unternehmen bei der Erstellung 
des Leitfadens und der Fachfragen für die Bewerbung

•	 Erstellung der Fachbeiträge aus den Dokumentati-
onen der Teilnehmer

•	 Veröffentlichung der Beiträge über die eignen Platt-
formen

•	 Übergabe der Beiträge und dazugehörigen Doku-
mentationen an das ausstattende Unternehmen

Kosten: 	 auf Anfrage

DENTAL BAROMETER AUSGABE 2  I  2020
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Effiziente Ästhetik mit 
der Tetric Line
Den Unterschied erleben

Zusammen mit der Ivoclar Vivadent GmbH suchen wir sechs
praktisch tätige Zahnärzte, bei denen die restaurative Zahn-
heilkunde zum täglichen Praxisalltag gehört. Die Teilnehmer 
bekommen ein Kit mit den neuen Tetric-Produkten, das neue 
Lichtgerät Bluephase Power Cure und klinisches Zubehör aus 
dem Optra-Bereich kostenlos zur Verfügung gestellt und dür-
fen die Produkte im Rahmen restaurativer Behandlungen kli-
nisch erproben. 

Effiziente Ästhetik mit der Tetric Line
Mehr als 500 Millionen eingesetzte Komposit-Füllungen  
sprechen für sich: Die Produktfamilie Tetric ist in den Zahn-
arztpraxen sehr beliebt und klinisch bestens bewährt.

Mit den drei neuen Tetric-Komposits Tetric® Prime, Tetric® 
PowerFill und Tetric® PowerFlow können alle Kavitäten in 
Front- und Seitenzahnbereich nun noch effizienter bei gleich-
bleibend hoher Qualität und Ästhetik versorgt werden. 

Neu: Tetric® Prime – das universelle 
modellierbare Komposit
Tetric Prime basiert auf dem klinisch langjährig bewährten 
und beliebten Komposit Tetric® EvoCeram und zeichnet sich 
vor allem durch sein erstklassiges Handling aus. Die Highlights 
auf einen Blick:
• erstklassiges Handling dank optimierter Konsistenz
• mühelose Verarbeitung in Front- wie im Seitenzahnbereich 

dank geschmeidiger Konsistenz
• natürliche Farbanpassung mit nur wenigen ausgewählten 

Farben dank ausgeprägtem Chamäleon-Effekt
• hohe Festigkeit, geringer Volumenschrumpf und hohe 

Röntgenopazität ähnlich dem bewährten Tetric® EvoCeram
• kombinierbar mit dem passenden Flow-Komposit: Tetric 

EvoFlow® oder Tetric® PowerFlow

Neu: Tetric® PowerFill & Tetric® PowerFlow – die 
effizienten 4 mm-Komposits für den Seitenzahnbereich
Tetric® PowerFill ist das modellierbare, Tetric® PowerFlow 
das fließfähige 4 mm-Komposit für den Seitenzahnbereich. 
Beide Materialien lassen sich mit dem Lichtgerät Bluephase  
PowerCure mit einer Leistung von 3.000 mW/cm2 innerhalb 
von 3 Sekunden polymerisieren. Schichten bis zu 4 mm, kurze 
Belichtungszeiten von nur 3 Sekunden: die Zeitersparnis ist 
deutlich zu spüren bei gewohnter Qualität und Ästhetik.

Ziel dieser klinischen Erprobung ist es, bei einem oder mehre-
ren Patientenfällen, den kompletten Workflow zur Erstellung 
einer Komposit-Restauration, mit den zuvor genannten Tetric-
Produkten, dem Adhäsiv Adhese Universal und dem Lichtge-
rät Bluephase Power Cure sowie den Optra-Zubehörproduk-
ten, schriftlich und in Bildern zu dokumentieren.

Füllen Sie unter www.barometer-online.info das Formu-
lar aus und melden Sie sich jetzt an.
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Jetzt mitmachen!
Sie führen regelmäßig konservierende 

Behandlungen in Ihrer Praxis durch?  

Und Ihnen sind effektives Arbeiten und 

Zeitersparnis wichtig? Dann bewerben Sie 

sich jetzt zur Teilnahme an dieser Aktion! 

Alle Informationen zur Aktion und die Teilnahmebedingungen finden Sie auf www.barometer-online.info.

Für Fragen stehen wir Ihnen unter +49 341 231 032-0 oder per E-Mail unter info@dental-barometer.de gern 

zur Verfügung. Änderungen vorbehalten.

1  Melden Sie sich an

Füllen Sie das Online-Formular auf der 
Website www.barometer-online.info  
aus und bewerben Sie sich! 

Unter allen Einsendungen wählt die Jury 
sechs Teilnehmer aus, die einen Auszug 
aus dem 3s PowerCure-Produktsystem 
klinisch erproben dürfen. 

2  Klinische 
 Erprobung

Sie zählen zu den Teilnehmern, die  
3s PowerCure klinisch erproben dürfen?  
Dann erhalten Sie von uns zusammen 
mit den Produkten einen Leitfaden. Er 
dient als roter Faden und unterstützt 
Sie dabei, Ihre Ergebnisse schriftlich und 
mit klinischen Fotos zu dokumentieren.

3  Fachbeitrag im 
 Dental Barometer

Zeigen Sie uns, wie Sie das 3s Power- 
Cure-Produktsystem genutzt haben.  
Welche Erfahrungen haben Sie ge- 
macht? Welche Erfolge konnten Sie bei 
Ihren Patienten erzielen? 

Anhand der drei besten Dokumentati-
onen, die eine Jury auswählt, erstellen 
wir zusammen mit Ihnen jeweils einen 
Fachbeitrag, den wir im Dental Barome-
ter und online auf www.barometer-
online.info veröffentlichen.

OBJEKTIV-ERSTELLTE 

UND EXKLUSIVE 

ANWENDERBERICHTE

Ausgewählte Teilnehmer, die im ausgelobten Tätigkeitsschwerpunkt hervorragende Expertise 
mitbringen, dokumentieren die Anwendungsergebnisse der zu erprobenden Produkte sowohl 
schriftlich als auch mit hochwertigen klinischen Bildern. Die daraus entstehenden Case-Reports 
können die ausstattenden Unternehmen, nach der exklusiven Erstveröffentlichung über unsere 
Medien, uneingeschränkt* nutzen.

1gültig für das Dental Barometer & recall – Das Praxisteam-Magazin



VERLAGSANGABEN / ANSPRECHPARTNERONLINE-BANNER / FORMATE & PREISE1

1  
Drop-Down-Banner

2  
Super-Banner

3  
Balken-Banner

4  
Standard-Banner

5  
Pop-Up-Banner*

600 × 200 px 850 × 466 px 1162 × 120 px 276 × 395 px 560 × 398 px

490,00 € mtl. 790,00 € mtl. 490,00 € mtl. 490,00 € mtl. 490,00 € mtl.

Änderungen vorbehalten, Weitere Formate auf Anfrage. *Auf allen Endgeräten verfügbar. 

1

2

3

4

5
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VERLAGSANGABEN / ANSPRECHPARTNERONLINE-FIRMEN-PORTRAIT / FORMATE & PREISE

Änderungen vorbehalten. *Mindestlaufzeit 12 Monate. Die Preise gelten je Homepage. Paketangebote sind auf Anfrage möglich.

A  Basis-Eintrag: 50 € netto mtl.*	

Der Basiseintrag beinhaltet das Firmenlogo, den  
Firmennamen, die Kontaktadresse, die E-Mail-Adresse, 
die Internetseite, sowie Verlinkungen zu Shops und  
Social-Media-Angeboten.

B  Premium-Eintrag: 150 € netto mtl.* 

Zusätzlich zu den Informationen des Basis-Eintrages 
beinhaltet der Premium-Eintrag ihre Unternehmens- 
vorstellung in Textform, Verlinkungen zu Google Maps, zu 
interaktiven Angeboten wie zum Beispiel Videoportalen, 
zu Produktkatalogen sowie weiteren Angeboten, die uns 
bekanntgegeben werden und die den technischen Anfor-
derungen für eine Online-Verwendung entsprechen.

Außerdem werden im Slider „Aktuelles“ alle auf unserer 
Internetseite vorhandenen Beiträge, in welchen ihre Firma 
benannt wird, angezeigt. Viele weitere Inhalte sind auf 
Anfrage möglich. Testen Sie uns!

A

B

B

B
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TECHNISCHE ANGABEN / ANZEIGEN

Druckunterlagen
Anlieferung belichtungsfähiger, unseparierter Daten im 
PDF/X-3-Format. Nach Absprache können auch andere 
belichtungsfähige Daten geliefert werden. Da die Zeit-
schrift im Computer-to-plate-Verfahren produziert wird 
(das heißt ohne Belichtung von Filmen direkte Erstellung 
der Druckplatten), werden Filme nur noch nach Abspra-
che verwendet, da diese redigitalisiert werden müssen. 
Dies wird nach Aufwand berechnet.

Farben
Alle Farben müssen im CMYK-Farbraum als Prozess-
farben nach Euroskala definiert werden. Erstellen Sie 
keine Farben als Sonder- bzw. Volltonfarben. Sprechen 
Sie eventuell gewünschte Sonderfarben vorher mit dem 
Verlag ab. Bilder in anderen Farbräumen (zum Beispiel 
RGB oder Lab) können nicht ohne Eingriffe unsererseits 
weiterverarbeitet werden. In diesem Fall kann keine 
Gewähr für die farbliche Richtigkeit der Bilddaten über-
nommen werden.

Proof
Sollten Sie Ihrer Anzeige einen farbverbindlichen Proof 
beilegen, muss dieser zur Kontrolle der Farbverbind-
lichkeit den FOGRA Medienkeil enthalten. Auf Wunsch 
können Sie auch einen farbverbindlichen Digitalproof 
kostenpflichtig über den Verlag bestellen. 

Datenformate
Wir empfehlen die Anlieferung von PDF-Daten, speziell die 
Anwendung der internationalen Norm PDF/X-3. Anson-
sten unseparierte Dateien im Format EPS oder TIFF; offene 
Daten (zum Beispiel InDesign, Quark XPress usw.) sind zu 
vermeiden. Die Datei muss druckfähig sein, das heißt alle 
verwendeten Schriften sind einzubetten.

Beschnitt
Die in den Mediadaten angegebenen Anzeigenformate 
sind Nettoformate und zuzüglich 3 mm Beschnitt anzule-
gen. Bei Anzeigen, die ohne Beschnitt angelegt sind, kann 
weder der Verlag noch die Druckerei für die vollständige 
Wiedergabe garantieren.

Sicherheitsabstand
Elemente Ihrer Anzeige, die nicht beschnitten werden sol-
len, müssen im beschnittenen Format einen Mindestab-
stand von je 5 mm zum oberen und unteren Rand und von 
je 8 mm zum linken und rechten Rand haben.

Bilder
Legen Sie farbige Bilder im CMYK-Farbraum an und spei-
chern Sie sie in den Formaten TIFF (LZW komprimiert) 
oder EPS; schalten Sie beim Speichern Ihrer EPS-Datei in 
Photoshop das PostScript-Farbmanagement unbedingt 
aus! Ihre Bilddateien sollten bei Halbtonbildern eine Min-

destauflösung von 300dpi und bei Strichbildern 600dpi 
(ideal sind 1200dpi) in der gewünschten Abbildungsgröße 
aufweisen.

Datenträger
Alle gängigen Datenträger werden angenommen. Wir 
bevorzugen Anlieferung auf USB-Stick oder CD-ROM. 
Bitte beachten Sie, dass USB-Sticks CD-ROMs nicht zurück-
gesandt werden können. Alternativ ist auch ein Upload 
Ihrer Daten per FTP-Server möglich, die Zugangsdaten 
erhalten Sie auf Anfrage (info@barometer-verlag.de).

Datenarchivierung
Alle Daten werden archiviert, unveränderte Wiederho-
lungen sind deshalb in der Regel möglich. Eine Datenga-
rantie wird jedoch nicht übernommen.

Gewährleistung/Zusatzaufwand
Bei Anlieferung von unvollständigen oder abweichenden 
Daten (Texte, Farben, Abbildungen) übernehmen wir 
keine Haftung für das Druckergebnis. 

Fehlbelichtungen aufgrund von unvollständigen oder 
fehlerhaften Dateien, falschen Einstellungen oder unvoll-
ständigen Angaben werden berechnet. Dies gilt auch für 
zusätzliche Satz- oder Lithoarbeiten sowie für die Erstellung  
fehlender Proofs.

Sie können uns Ihr Anzeigenmotiv als digitale Daten zukommen lassen.  
Um dabei optimale Veröffentlichungsergebnisse gewährleisten zu können, sollten Sie folgende Vorgaben beachten:



TECHNISCHE ANGABEN / REDAKTIONELLE BEITRÄGE

Textmaterial
Alle Texte müssen im MS Word verfasst sein. Eine MS 
Word-Standardseite in Schriftart Arial und in Schriftgröße 
9 entspricht circa einer Dental Barometer-Textseite (6.300 
Zeichen, recall 4.500 Zeichen inkl. Leerzeichen) ohne Bild-
material. Sollen Ihre Seiten Bilder enthalten, ist der Text 
entsprechend zu kürzen.  Ihr Text darf keine manuellen Zei-
lenumbrüche und keine manuellen Trennzeichen enthalten. 
Absätze setzen Sie bitte als „ganze Absätze“, mit Leerzeile. 
Überschriftenseiten sind ein Drittel kürzer (4.200 Zeichen 
inkl. Leerzeichen) als die oben genannten Textseiten. Bin-
den Sie in Ihre Textdokumente keine Bilder und Grafiken 
ein. Beiträge im PDF-Format, in offenen InDesign- oder 
QuarkXPress-Formaten sowie Pixelbilddateien und Scans 
können nicht verarbeitet werden.

Überschriften 
Eine Überschrift besteht aus maximal 55 Zeichen, inklusive 
Leerzeichen.

Einleitungstexte 
Hier stehen Ihnen maximal 300 Zeichen zur Verfügung.

Bildunterschriften
Maximal 80 Zeichen bei einspaltigen Bildern, 160 Zeichen 
bei zweispaltigen Bildern und maximal 240 Zeichen bei 
dreispaltigen Bildern.

Kontaktdaten 
Werden immer am Ende Ihres Textes (keine Extraseite) mit 
folgenden Angaben versehen: Name, Anschrift, Telefon, 
Telefax, E-Mail und Internetadresse.

Bilder 
Legen Sie Ihre Bilder in einzelnen Dateien im CMYK-Far-
braum an und speichern Sie sie in den Formaten TIFF (LZW 
komprimiert) oder JPEG (maximale Qualitätsstufe). Ihre Bild-
dateien sollten bei Halbtonbildern eine Mindestauflösung 
von 300dpi und bei Strichbildern 600dpi (ideal sind 1.200dpi) 
in der gewünschten Abbildungsgröße aufweisen. Bilder, die 
in MS-Word-Dokumenten oder in PDF-Dokumenten einge-
bunden sind, können nicht verarbeitet werden. Es können 
maximal 6 einspaltige Bilder pro Seite gesetzt werden. 

Grafiken
Legen Sie Ihre Grafiken als Vektorgrafiken in den Formaten 
EPS oder AI (Adobe Illustrator) an. Schalten Sie beim Spei-
chern Ihrer EPS-Datei das PostScript-Farbmanagement bitte 
unbedingt aus!

Freigaben
Nachdem Ihr Artikel gesetzt wurde, erhalten Sie ein PDF 
zur Voransicht, Kontrolle und Freigabe. Antworten Sie auf 
diese E-Mail entweder mit Ihren Änderungswünschen oder 
mit Ihrem Freigabevermerk. Alternativ können Sie uns auch 
ein Fax an +49 341 231 032-11 senden.

Datenträger
Alle gängigen Datenträger werden angenommen. Wir bevor-
zugen Anlieferung auf Sticks oder CD-ROM. Bitte beachten 
Sie, dass die Datenträger nicht zurückgesandt werden kön-
nen. Alternativ ist auch ein Upload Ihrer Daten per FTP-Ser-
ver möglich, die Zugangsdaten erhalten Sie auf Anfrage  
(info@barometer-verlag.de).

Wir sind bestrebt, Ihre redaktionellen Beiträge optimal in reproduzierbare Druckvorlagen umzusetzen. Bitte halten Sie 
sich an die hier aufgeführten Richtlinien für Autoren, um ein rechtzeitiges Erscheinen Ihres Artikels zu gewährleisten.

Für den Druck geeignetes Bildmaterial

BREITE AUFLÖSUNG

Einspaltiges Bild
Mindestens 3 Mio. Pixel   

ca. 2048 × 1536px

Zweispaltiges Bild
Mindestens 6 Mio. Pixel 

ca. 3008 × 2000px

Dreispaltiges Bild
Mindestens 8 Mio. Pixel  

ca. 3504 × 2336px



1. „Anzeigenauftrag“ im Sinn der nachfolgenden Allgemeinen 
Geschäftsbedingungen ist der Vertrag über die Veröffentlichung 
einer oder mehrerer Anzeigen eines Werbungtreibenden oder son-
stigen Inserenten in einer Druckschrift zum Zweck der Verbreitung.

2. Anzeigen sind im Zweifel zur Veröffentlichung innerhalb eines 
Jahres nach Vertragsabschluss abzurufen. Ist im Rahmen eines 
Abschlusses das Recht zum Abruf einzelner Anzeigen eingeräumt, 
so ist der Auftrag innerhalb eines Jahres seit Erscheinen der ersten 
Anzeige abzuwickeln, sofern die erste Anzeige innerhalb der in Satz 
1 genannten Frist abgerufen und veröffentlicht wird. 

3. Bei Abschlüssen ist der Auftraggeber berechtigt, innerhalb der 
vereinbarten bzw. der in Ziffer 2 genannten Frist, auch über die 
im Auftrag genannte Anzeigenmenge hinaus, weitere Anzeigen 
abzurufen.

4. Wird ein Auftrag aus Umständen nicht erfüllt, die der Ver-
lag nicht zu vertreten hat, so ist der Auftraggeber, unbeschadet 
etwaiger weiterer Rechtspflichten, dem Verlag uneingeschränkt 
ersatzpflichtig. Die Erstattung entfällt, wenn die Nichterfüllung auf 
höherer Gewalt im Risikobereich des Verlages beruht.

5. Bei Stornierungen von Aufträgen, seitens des Auftraggebers, 
die außerhalb der gesetzlichen Widerrufs- bzw. Stornierungsfristen 
liegen, wird eine Stornierungsgebühr in Höhe von 80 Prozent an 
den Verlag fällig.

6. Bei der Errechnung der Abnahmemengen werden Text-Millime-
terzeilen dem Preis entsprechend in Anzeigen-Millimeter umge-
rechnet.

7. Aufträge für Anzeigen und Fremdbeilagen, die erklärtermaßen 
ausschließlich in bestimmten Nummern, bestimmten Ausgaben 
oder an bestimmten Plätzen der Druckschrift veröffentlicht wer-

den sollen, müssen so rechtzeitig beim Verlag eingehen, dass dem 
Auftraggeber noch vor Anzeigenschluss mitgeteilt werden kann, 
wenn der Auftrag auf diese Weise nicht auszuführen ist. Rubrizierte 
Anzeigen werden in der jeweiligen Rubrik abgedruckt, ohne dass 
dies der ausdrücklichen Vereinbarung bedarf.

8. Anzeigen, die aufgrund ihrer redaktionellen Gestaltung nicht als 
Anzeigen erkennbar sind, werden als solche vom Verlag mit dem 
Wort „Anzeige“ deutlich gekennzeichnet.

9. Der Verlag behält sich vor, Anzeigenaufträge – auch einzelne 
Abrufe im Rahmen eines Abschlusses – und Beilagenaufträge 
wegen des Inhalts, der Herkunft oder der technischen Form nach 
einheitlichen, sachlich gerechtfertigten Grundsätzen des Verlages 
abzulehnen, wenn deren Inhalt gegen Gesetze oder behördliche 
Bestimmungen verstößt oder deren Veröffentlichung für den Verlag 
unzumutbar ist. Dies gilt auch für Aufträge, die bei Geschäftsstel-
len, Annahmestellen oder Vertretern aufgegeben werden. 

Beilagenaufträge sind für den Verlag erst nach Vorlage eines 
Musters der Beilage und deren Billigung bindend. Beilagen, die 
durch Format oder Aufmachung beim Leser den Eindruck eines 
Bestandteils der Zeitung oder Zeitschrift erwecken oder Fremdan-
zeigen enthalten, werden nicht angenommen. Die Ablehnung eines 
Auftrages wird dem Auftraggeber unverzüglich mitgeteilt.

10. Für die rechtzeitige Lieferung des Anzeigentextes und ein-
wandfreie Druckunterlagen oder der Beilagen ist der Auftraggeber 
verantwortlich. Für erkennbar ungeeignete oder beschädigte Dru-
ckunterlagen fordert der Verlag unverzüglich Ersatz an. Der Verlag 
gewährleistet die für den belegten Titel übliche Druckqualität im 
Rahmen der durch die Druckunterlagen gegebenen Möglichkeiten.

11. Der Auftraggeber hat bei ganz oder teilweise unleserlichem, 
unrichtigem oder bei unvollständigem Abdruck der Anzeigen 

Anspruch auf Zahlungsminderung oder eine einwandfreie Ersatz-
anzeige, aber nur in dem Ausmaß, in dem der Zweck der Anzeige 
beeinträchtigt wurde. 

Lässt der Verlag eine ihm hierfür gestellte angemessene Frist ver-
streichen oder ist die Ersatzanzeige erneut nicht einwandfrei, so 
hat der Auftraggeber ein Recht auf Zahlungsminderung oder 
Rückgängigmachung des Auftrages. Schadensersatzansprüche aus 
positiver Forderungsverletzung, Verschulden bei Vertragsabschluss 
und unerlaubter Handlung sind – auch bei telefonischer Auftrags-
erteilung – ausgeschlossen; Schadensersatzansprüche aus Unmög-
lichkeit der Leistung und Verzug sind beschränkt auf Ersatz des 
vorhersehbaren Schadens und auf das für die betreffende Anzeige 
oder Beilage zu zahlende Entgelt. Dies gilt nicht für Vorsatz und 
grobe Fahrlässigkeit des Verlegers, seines gesetzlichen Vertreters 
und seines Erfüllungsgehilfen. 

Eine Haftung des Verlages für Schäden wegen des Fehlens zuge-
sicherter Eigenschaften bleibt unberührt. Im kaufmännischen 
Geschäftsverkehr haftet der Verlag darüber hinaus auch nicht für 
grobe Fahrlässigkeit von Erfüllungsgehilfen; in den übrigen Fällen 
ist gegenüber Kaufleuten die Haftung für grobe Fahrlässigkeit dem 
Umfang nach auf den voraussehbaren Schaden bis zur Höhe des 
betreffenden Anzeigenentgelts beschränkt. Reklamationen müs-
sen – außer bei nicht offensichtlichen Mängeln – innerhalb von vier 
Wochen nach Eingang von Rechnung und Beleg geltend gemacht 
werden. 

12. Probeabzüge werden nur auf ausdrücklichen Wunsch gelie-
fert. Der Auftraggeber trägt die Verantwortung für die Richtigkeit 
der zurückgesandten Probeabzüge. Der Verlag berücksichtigt alle 
Fehlerkorrekturen, die ihm innerhalb der bei der Übersendung des 
Probeabzuges gesetzten Frist mitgeteilt werden.

ALLGEMEINE GESCHÄFTSBEDINGUNGEN



13. Sind keine besonderen Größenvorschriften gegeben, so wird 
die nach Art der Anzeige übliche, tatsächliche Abdruckhöhe der 
Berechnung zugrunde gelegt.

14. Falls der Auftraggeber nicht Vorauszahlungen leistet, wird die 
Rechnung sofort, möglichst aber 14 Tage nach Veröffentlichung 
der Anzeige übersandt. Die Rechnung ist innerhalb der aus der 
Preisliste ersichtlichen vom Empfang der Rechnung an laufenden 
Frist zu bezahlen, sofern nicht im einzelnen Fall eine andere Zah-
lungsfrist oder Vorauszahlung vereinbart ist. Etwaige Nachlässe für 
vorzeitige Zahlung werden nach der Preisliste gewährt. 

15. Bei Zahlungsverzug oder Stundung werden Zinsen sowie die 
Einziehungskosten berechnet. Der Verlag kann bei Zahlungsverzug 
die weitere Ausführung des laufenden Auftrages bis zur Bezahlung 
zurückstellen und für die restlichen Anzeigen Vorauszahlung ver-
langen. Bei Vorliegen begründeter Zweifel an der Zahlungsfähig-
keit des Auftraggebers ist der Verlag berechtigt, auch während der 
Laufzeit eines Anzeigenabschlusses das Erscheinen weiterer Anzei-
gen ohne Rücksicht auf ein ursprünglich vereinbartes Zahlungsziel 
von der Vorauszahlung des Betrages und von dem Ausgleich offen-
stehender Rechnungsbeträge abhängig zu machen.

16. Der Verlag liefert mit der Rechnung auf Wunsch einen Anzei-
genbeleg. Je nach Art und Umfang des Anzeigenauftrages werden 
Anzeigenausschnitte, Belegseiten oder vollständige Belegnummern 
geliefert. Kann ein Beleg nicht mehr beschafft werden, so tritt an 
seine Stelle eine rechtsverbindliche Bescheinigung des Verlages 
über die Veröffentlichung und Verbreitung der Anzeige.

17. Aus einer Auflagenminderung kann bei einem Abschluss über 
mehrere Anzeigen ein Anspruch auf Preisminderung hergeleitet wer-
den, wenn im Gesamtdurchschnitt des mit der ersten Anzeige begin-

nenden Insertionsjahres die in der Preisliste oder auf andere Weise 
genannte durchschnittliche Auflage oder – wenn eine Auflage nicht 
genannt ist – die durchschnittlich verkaufte (bei Fachzeitschriften 
gegebenenfalls die durchschnittlich tatsächlich verbreitete) Auflage 
des vergangenen Kalenderjahres unterschritten wird. Eine Auflagen-
minderung ist nur dann ein zur Preisminderung berechtigter Mangel, 
wenn sie bei einer Auflage bis zu 50.000 Exemplaren 20 v. H., bei 
einer Auflage bis zu 100.000 Exemplaren 15 v. H., bei einer Auflage 
bis zu 500.000 Exemplaren 10 v. H., bei einer Auflage über 500.000 
Exemplaren 5 v. H., beträgt. Darüber hinaus sind bei Abschlüssen 
Preisminderungsansprüche ausgeschlossen, wenn der Verlag dem 
Auftraggeber von dem Absinken der Auflage so rechtzeitig Kenntnis 
gegeben hat, dass dieser vor Erscheinen der Anzeige vom Vertrag 
zurücktreten konnte.

18. Bei Ziffernanzeigen wendet der Verlag für die Verwahrung 
und rechtzeitige Weitergabe der Angebote die Sorgfalt eines 
ordentlichen Kaufmanns an. Einschreibebriefe und Eilbriefe auf 
Ziffernanzeigen werden nur auf dem normalen Postweg weiter-
geleitet. Die Eingänge auf Ziffernanzeigen werden vier Wochen 
aufbewahrt. Zuschriften, die in dieser Frist nicht abgeholt sind, 
werden vernichtet. 

Wertvolle Unterlagen sendet der Verlag zurück, ohne dazu ver-
pflichtet zu sein. Der Verlag behält sich im Interesse und zum Schutz 
des Auftraggebers das Recht vor, die eingehenden Angebote zur 
Ausschaltung von Missbrauch des Zifferndienstes zu Prüfzwecken 
zu öffnen. Zur Weiterleitung von geschäftlichen Anpreisungen 
und Vermittlungsangeboten ist der Verlag nicht verpflichtet. 

Verlags-/Urheberrecht: 	 
Das Dental Barometer und recall – Das Praxisteam-Magazin sind 
eingetragene Marken der Barometer Verlagsgesellschaft mbH 

und sämtliche darin enthaltenen Beiträge sowie Abbildungen 
sind urheberrechtlich geschützt. Vervielfältigungen jeglicher Art 
(auch außerhalb Deutschlands) sind untersagt und strafbar. Ein 
Nachdruck, auch auszugsweise, darf nur mit Genehmigung und 
schriftlicher Bestätigung des Verlages vorgenommen werden. Bei 
Einsendungen an die Redaktion des Verlages und deren Autoren 
wird das Einverständnis zur Veröffentlichung, auch auszugsweise, 
vorausgesetzt. Für unverlangt eingesandte Manuskripte, Beiträge 
o. ä. übernimmt der Verlag keinerlei Haftung. Veröffentlichungen 
geben die Auffassung der Verfasser wieder, müssen jedoch nicht 
die Meinung des Verlages wiedergeben. 

Gekennzeichnete Anzeigen, Herstellerinformationen und ähnliche 
befinden sich außerhalb der Verantwortung des Verlages. Hierfür 
wird keine Gewähr übernommen. Eine Haftung für Folgen aus 
unrichtigen bzw. fehlerhaften Darstellungen wird in jedem Fall 
ausgeschlossen. Der Gerichtsstand ist Leipzig.

Hinweise: 	  
Das Dental Barometer erscheint in 2021 mit 6 Ausgaben und 
recall – Das Praxisteam-Magazin mit 8  Ausgaben. Es gelten die 
Mediadaten vom 01.01.2021 und die allgemeinen Geschäftsbe-
dingungen der Barometer Verlagsgesellschaft mbH.

Der Bezugspreis beim Dental Barometer beträgt pro Ausgabe 5,60€ 
und bei recall – Das Praxisteam-Magazin 1,80€ zuzüglich gesetzl. 
MwSt. und Versand. Der Abonnementpreis beträgt bei derzeit 
6 Ausgaben pro Jahr, für das Dental Barometer 33,60 € und für 
recall – Das Praxisteam-Magazin 14,40 € zuzüglich gesetzl. MwSt. 
und Versandkosten. Die Kündigungsfrist beträgt vier Wochen vor 
Ablauf des Bezugszeitraumes. Der Gesamtbetrag wird im Voraus in 
Rechnung gestellt. Das Jahresabonnement verlängert sich um ein 
Jahr bei Nichteinhaltung der Kündigungsfristen.
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Brahestraße 16 
D-04347 Leipzig

Telefon: +49 341 231 032-0 
Telefax: +49 341 231 032-11 

E-Mail: info@barometer-verlag.de

www.barometer-verlag.de


