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41.000 Exemplare

Verbreitete Auflage gesamt (IVW 4/20)

recall - DAS PRAXISTEAM-MAGAZIN

Druckauflage gesamt

40.448 Exemplare

30.000 Exemplare

Verbreitete Auflage gesamt (IVW 4/20)

Die Barometer Verlagsgesellschaft verlegt die zahn-
medizinischen Fachzeitschriften Dental Barometer
und recall — Das Praxisteam-Magazin. Beide Publika-
tionen erscheinen regelméBig bundesweit, sind IVW
gepruft und werden personalisiert direkt versendet.

29.518 Exemplare
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DENTAL

Klare Basis fir den Werbemarkt

TITELPORTRAIT

DENTAL

Das Dental Barometer — Fachzeitschrift fir Zahnmedizin und Zahntechnik — erscheint regel-
méaBig deutschlandweit. Mit Fallberichten aus der taglichen Praxis, die dem aktuellen Stand
aus Forschung, Wissenschaft und Praxis entsprechen, berichtet sie Uber alle Teilbereiche der
Zahnheilkunde. Mit einer IVW-gepriften Auflage von 41.000 Exemplaren gehort das Dental
Barometer zu den auflagenstarksten zahnmedizinischen Fachtiteln Deutschlands.

Der Schwerpunkt der Berichterstattung liegt auf zukunfts-
orientierten, modernen Behandlungskonzepten in der
Implantologie, Implantatprothetik und Zahntechnik. Damit
orientiert sich das Dental Barometer an der stetigen Weiter-
entwicklung der Zahnheilkunde, die immer mehr durch
die Digitalisierung gepragt ist. Auch die Kooperation zwi-
schen Zahnarztpraxis und Labor sowie die interdisziplinare
Zusammenarbeit fachertibergreifend, gehoren regelmaBig
zu den Themenschwerpunkten. In jeder Ausgabe findet der
Leser auBerdem ein Dossier, das einen speziellen Teilbereich
der Zahnheilkunde in den Fokus riickt.

Die jeweils publizierten Beitrdge unserer Fachautoren —
alles Experten mit bester Reputation — zeichnen sich vor
allem durch die zahlreichen, instruktiven Fotos aus. Die
qualitativ.hochwertigen, groBformatigen Bilder veran-
schaulichen Patientenfdlle en détail. Im hektischen Praxis-
alltag kénnen Zahnarzte so schnell alle fir sie wichtigen
Fachinformationen erfassen und ohne Umschweife in ihre
tagliche Arbeit implementieren.

Mit Beitrdgen aus den Bereichen Steuern, Abrechnung,
Produktinformationen sowie Fortbildungsangeboten wird
die Berichterstattung abgerundet, sodass die Leserschaft

ihren kompletten Informationsbedarf abdecken kénnen.
Das Dental Barometer erscheint 2022 sechsmal und richtet
sich an Entscheider und Inhaber niedergelassener Zahnarzt-
praxen. AuBerdem liegt es bei den Fachschaften von zwolf
deutschen Universitaten aus und erreicht damit bereits
angehende Zahnmediziner.

Die zum Dental Barometer gehérende Internetprasenz www.
barometer-online.info und die dazugehodrige Facebook
Seite, bieten eine Fulle an tagesaktuellen Informationen
und haben sich mit ihren Angeboten im direkten Umfeld
fuhrender zahnmedizinischer  Online-Portale  etabliert
(Stand LA-Dent 2016). Die Inhalte aus den aktuellen
Heften werden hier fur die User crossmedial aufgearbeitet.
Als E-Paper konnen die aktuellen Ausgaben zudem tber-
all online gelesen werden.

Auch die Produkttests der Barometer| Testphase, sowie
Fallberichte aus der Klinischen Erprobung und Fort-
bildungsangebote sind Uber die Online-Portale des
Barometer Verlages Uberall nutzbar. Damit ist das Dental
Barometer auf den modernsten Medienkanalen vertreten
und bietet mit seinen angegliederten Produkten die
effiziente Plattform fur Sie als werbetreibende Industrie.



ERSCHEINUNGSTERMINE/THEMEN

PRAXISNAH, AKTUELL UND UNABHANGIG

Das punktliche Erscheinen unseres Fachmagazins ist ein  Mit seiner starken Leserbindung und einer hohen Auflage
wichtiges Kriterium fur Sie als werbetreibende Industrie, um  bietet Ihnen das Dental Barometer hierfur erstklassige
lhre Inserate zielgenau platzieren und verteilen zu kdnnen.  Voraussetzungen.

AUSGABE ERSCHEINUNG ANZEIGENSCHLUSS REDAKTIONSSCHLUSS DOSSIER

1-2022 24.02.2022 09.02.2022 03.02.2022 Parodontologie

2-2022 14.04.2022 30.03.2022 24.03.2022 Implantologie

3-2022 23.06.2022 08.06.2022 03.06.2022 Prothetik / Asthetik / CAD-CAM
4-2022 08.09.2022 24.08.2022 18.08.2022 Endodontologie & Zahnerhaltung
5-2022 20.10.2022 05.10.2022 30.09.2022 Konservierende Zahnheilkunde
6-2022 01.12.2022 15.11.2022 10.11.2022 Ganzheitliche Zahnmedizin

WEITERE THEMEN IN ALLEN AUSGABEN ...

- Digitale Zahnheilkunde - Kieferorthopadie - Seniorenzahnheilkunde
- Fortbildungsangebote - Kinderzahnheilkunde - Steuern, Recht, Wirtschaft
- Interdisziplindre Zusammenarbeit - Klinische Erprobung - Zahnarztliche Chirurgie
- Kariologie - Marktplatz - Zahntechnik
- ouv.m.

LA-DENT 2016:
82 % Bekanntheitsgrad / + 10 % LpA-Reichweite* / + 5% K1-Reichweite*
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Anderungen vorbehalten. *Im Vergleich zu den Verlagsergebnissen der LA-DENT 2011



ANZEIGENFORMATE'/PREISE
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1/1 Seite
A: 200x280*

Calibra® Ceram & Prime&Bond active™
Haben Sie schon Ihre Losung fur die
adhasive Befestigung gefunden?

= Dentsply
Sirona

Preise fur Anzeigen im Dental Barometer
Preise flr Anzeigen im recall-Magazin

1/2 Hoch
A: 100x 280 *

tis-Protect® wirkt —

sei beginnender und
‘hronischer Parodontitis
0 % entziindungsfrei in 4 Monaten

recal
Heftformat (H) : 200mm x 280mm
1/1 Seite 1/2 Hoch 1/2 Quer 1/3 Hoch
A: 200x 280 * A: 100x280 * A:200x 140 * A:70x280*

1/3 Quer
A:200%x92 *

50,00

80x80 Stopper
A: 80x80

WEITERE FORMATE AUF ANFRAGE

500 -00 <

50x 50 Stopper
A: 50x50

Banner
A: 170 x21

%

290 00
500 -00

*A: AnzeigenmaBe zzgl. 3 mm Anschnitt auf allen Seiten. Alle anschnittgefahrdeten Text- und Bildelemente mindestens 5 mm zur Schnitt- und Falzkante entfernt

platzieren. | Alle Preise zzgl. gesetzlicher MwsSt.
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Heftformate: Einheitliches Heftformat fiir beide Publikationen, 200mm x 280mm

\J

WEITERE SONDERFORMATE AUF ANFRAGE

\J

* AnzeigenmaBe variabel, Preise auf Anfrage. Sonderwerbeformen auf dem Titel sind nur in Verbindung mit dem EinschweiBen der Magazine moglich, sonst kommt es zu erhéhten Postentgelten.

* *
Titelseite, innen Voraussetzung Platzierung als
(Voraussetzung 1/3, Integration Beikleber auf
Altarfalz 1/1, Integration Ausklapplasche von Postkarten Mustersendung | gem Titel und im
von Postkarten maglich Heft auf Anfrage
maoglich) * maoglich
Voraussetzung Platzierung als Platzierung als
Banderole 10 cm Mindesthohe Beikleber auf Beikleber auf
& Postkarte A6 dem Titel und Booklet dem Titel und im
Zangenbanderole 105 x 148 mm im Heft moglich Heft auf Anfrage
* maoglich
*
==



TITELPORTRAIT

Mit seinen speziell fiir das zahnmedizinische Fachpersonal recherchierten und aufgearbeiteten
Beitragen und seinem frischen, dynamischen Layout richtet sich recall — Das Praxisteam-
Magazin an das gesamte Team der Zahnarztpraxis. Das Fachmagazin unterstutzt nicht nur die
zahnarztliche Assistenz in ihrer taglichen Arbeit. Durch seinen informativen Charakter und die
praxisrelevanten Inhalte erleichtert es auch die Arbeit der Praxisbetreiber.

recall

Testphase
Testet kostenfrei die APAPRO
Pflegecreme mit nano<mHAP>

TePe Talk
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Die Themen in einer jeden Ausgabe sind auf die taglich
anfallenden Téatigkeiten der Praxismitarbeiter zugeschnit-
ten. Von der Materialverwaltung tber die Praxishygiene
und Prophylaxe bis hin zur Patientenkommunikation und
Abrechnung werden die Inhalte auf die Zielgruppe und
die jeweiligen Themenschwerpunkte maBgeschneidert
recherchiert und publiziert.

In praxisrelevanten Patientenfallen berichten erfahrene
Prophylaxeassistenten*innen, Dentalhygieniker*innen sowie
Zahnarzte*innen Uber ihre Behandlungskonzepte und geben
wertvolle Tipps, welche die Leserschaft direkt in der Praxis
umsetzen kann. Zusétzlich zu diesen Fachartikeln stehen
serios recherchierte Produktneuheiten und Fortbildungsan-
gebote im Fokus der Berichterstattung.

Abgerundet wird das umfangreiche redaktionelle Ange-
bot durch einen Lifestyle-Bereich mit Gewinnspielen sowie
Produkttests in der Barometer| Testphase, die bei unseren
Lesern ebenfalls auf groBes Interesse stoBen. Mit dem Tool

,Klinische Erprobung” hat die Barometer Verlagsgesellschaft

ein weiteres Marketing-Tool etabliert, welches, neben einer

*je Ausgabe

ecall
e

Uberduchschnittlich hohen Responsequote, auch hervor-
ragende und praxisnahe Fallberichte hervorbringt, die nach
deren Erstveréffentlichung tber die Verlagsplattformen, dem
ausstattenden Unternehmen zur Verfligung stehen.

recall — Das Praxisteam-Magazin ist IVW-gepruft und
erscheint achtmal im Jahr mit einer Auflage von 30.000
Exemplaren*. Die Ausgaben werden direkt an die Mit-
arbeiter in den Zahnarztpraxen versendet! recall — Das
Praxisteam-Magazin ist damit die einzige, IVW gepriifte
und direktversendete Fachzeitschrift fur das zahn-
medizinische Fachpersonal in dieser Auflagenstédrke und
somit pradestiniert fur Sie als werbetreibende Indus-
trie, um lhre Produkte zielgruppengenau zu platzieren.
Taglich neue Informationen fur die recall-Leser bietet das
Magazin zudem auf der stark frequentierten Internet-
seite www.recall-magazin.de. Dort finden Sie Produkt
neuheiten und Fortbildungsmdglichkeiten der Dental
branche. Auch in sozialen Netzwerken hélt das Pra-
xisteam-Magazin seine Leser auf den neuesten Stand. Via
Facebook erhalten Sie Wissenswertes Gber die Welt der
Zahnmedizin.



ERSCHEINUNGSTERMINE/THEMEN

recall - Das Praxisteam-Magazin ist die fihrende Fachzeit-  rund 30.000 Leser im Direktversand. Somit ist recall — Das
schrift fir die Berufsgruppe des zahnmedizinischen Fach-  Praxisteam-Magazin die ideale Plattform fur Sie als werbe-
personals in Deutschland. Das Magazin erscheint regelméa-  treibende Industrie.

Big und erreicht als einzige Publikation fir diese Zielgruppe

AUSGABE ERSCHEINUNG ANZEIGENSCHLUSS REDAKTIONSSCHLUSS  TITELTHEMA
1-2022 24.02.2022 07.02.2022 01.02.2022 Die UPT - sieben Monate neue PAR-Richtlinie
2-2022 14.04.2022 28.03.2022 22.03.2022 Ernahrung und orale Gesundheit
3+4-2022 23.06.2022 07.06.2022 01.06.2022 Kinder- und Jugendprophylaxe
5+6-2022 08.09.2022 22.08.2022 16.08.2022 Erwachsenenprophylaxe
7-2022 20.10.2022 03.10.2022 28.09.2022 Seniorenprophylaxe
8-2022 01.12.2022 14.11.2022 08.11.2022 Parodontitis- und Periimplantitistherapie
KERNTHEMEN IN JEDER AUSGABE
- Anwenderberichte - Produkttests — Barometer | Testphase
- Abrechnungstipps - Klinische Erprobung
- Informationen rund um den Beruf - Fortbildungsangebote
- Praxishygiene - Produktinformationen
- Prophylaxetipps - Lifestyle/ Gewinnspiele
Suv.m.

Anderungen vorbehalten.
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RABATTE*/SONDERPLATZIERUNGSZUSCHLAGE

MALSTAFFEL MENGENSTAFFEL
II DEN L Veroffentlichung in einheitlicher GréBe bei mindestens:
BAROMETER
ab 3 Anzeigen 10%
ab 5 Anzeigen 20%

‘bei Abnahme innerhalb von 12 Monaten

® 3+4/21
re Call g SONDERPLATZIERUNGEN/ZUSCHLAGE
PLATZIERUNG VORAUSSETZUNG Preis
Testphase
T S Titelseite auf Anfrage

M?}s@: 2. Umschlagseite 1/1 Anzeige 750,00€
g 3. Umschlagseite 1/1 Anzeige 550,00€

4. Umschlagseite 1/1 Anzeige 990,00€

erste rechte Werbeseite 1/1 Anzeige 450,00€

feste Seitenzahl 1/1 Anzeige 450,00€

Heftmitte 2/1 Anzeige 450,00€

AGENTUR-/VERMITTLUNGSPROVISION = 10 % vom Auftragsnetto*

RABATTE, SONDERPLATZIERUNGEN, PROVISIONEN

Die angegebene Mal- und Mengenstaffel dient als Richtwert. vom Kundennettoumsatz*. Diese wird laut Auftragsbestatigung
Sie ist kein Bestandteil eventueller Individualvereinbarungen. Bei vom Listenpreis abziiglich Rabatt gewahrt. Voraussetzung hierftr
nicht einheitlicher AnzeigengroBe werden Rabatte gesondert und ist ein schriftlicher Auftrag seitens der Agentur mit Kennzeichnung
schriftlich vereinbart. Miindliche Nebenabreden gelten nicht! Die des Kunden und aller erforderlichen Parameter wie Titel, Ausgabe,
angegebenen Preise sind Zuschldge auf den entsprechenden Anzei- Format, Farbe etc. Sondervereinbarungen bedirfen immer der

genpreis. Basis zur Zahlung einer Agenturprovision sind 10 Prozent Schriftform.

WISSEN, WAS ZAHLT
Geprifte Auflage
Klare Basis fiir den Werbemarkt

Aufschlage: Sonderfarben werden zusatzlich in Hohe von (je) Sonderfarbe: 650,00€ hinzugerechnet, alle Preise zzgl. gesetzl. MwsSt.
* Produktionskosten, Zuschlage, Porto etc. sind von der Agenturprovision ausgeschlossen.
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S
PROVISORIUM
RAUSGEFALLEN!

ecall

& Top-Angebote

nur fiir Euch!

zendium
hier fiir Euch
im Bonusheft

Einhefter

Einhefter sind Drucksachen, die in die Magazine eingebunden
werden. Einhefter mussen gefalzt und verarbeitungsfertig an-
geliefert werden. Schnellstmaglich, spétestens 7 Werktage vor
dem Anzeigenschlusstermin, bendtigt der Verlag zwei verbind-
liche Muster, die stand-, falz- und formatverbindlich sind. Die
Kalkulationsauflage betragt 41.000 Exemplare fur den Titel
Dental Barometer und 30.000 Exemplare fir den Titel recall — Das
Praxisteam-Magazin zzgl. 5Prozent Uberdruck. Zur Anlieferung
mussen die Einhefter sicher verpackt, den Richtlinien entspre-
chend verarbeitungsfahig sein sowie eine deutliche Kennzeich-
nung fur Titel und Ausgabe haben. Die Lieferung muss spatestens
zum Anzeigenschlusstermin frei Haus an die Druckerei erfolgen.

Beilagen

Beilagen sind dem Magazin lose beigelegte Booklets, Flyer,
Karten oder Prospekte, die auch Warenproben enthalten
konnen. Ein Muster ist zwingend erforderlich und muss dem
Verlag 14 Tage vor Anzeigenschluss vorliegen. Durch die Art
der Muster beziehungsweise Proben kénnen gegebenenfalls
hohere Kosten entstehen! Zur Anlieferung mussen die Beila-
gen sicher verpackt, den Richtlinien entsprechend verarbei-
tungsfahig sein sowie eine deutliche Kennzeichnung fur Titel
und Ausgabe haben. Die Lieferung muss spatestens zum An-
zeigenschlusstermin frei Haus an die Druckerei erfolgen.

Beikleber

Beikleber sind auf Trageranzeigen geklebte Warenmuster,
Briefumschlage etc. Voraussetzung ist eine Trageranzeige 1/1
entsprechend des Formates des Magazins (der Titel ist von
dieser Regelung ausgeschlossen). Beikleber mussen in eine
Richtung liegend, durch Abtrennung sortiert, angeliefert wer-
den. Zur Anlieferung mussen die Beikleber sicher verpackt,
den Richtlinien entsprechend verarbeitungsfahig sein sowie
eine deutliche Kennzeichnung fur Titel und Ausgabe haben.
Die Lieferung muss spatestens zum Anzeigenschlusstermin frei
Haus an die Druckerei erfolgen.

||| Barometer
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PREISE (zzgl. der giiltigen Postgebiihren)

Format: 200 x 280 mm
zzgl. 3 mm Beschnitt (oben, rechts und unten)
und 5 mm Beschnitt (links)

2-seitiger Einhefter 99,00€/Tsd.

4-seitiger Einhefter 129,00€/Tsd.

bis 135g/gm® Gber 135g/qm*

Papiergewicht auf Anfrage!

PREISE (inkl. der Postgebiihren, bei Gewichten tber 35g gelten
die Preise auf Anfrage)

Hochstformat 195 x 270mm:

bis 25g: 79,00€/Tsd.

bis 35g: 99,00€/Tsd.

PREISE (zzgl. der giltigen Postgebiihren)

Beikleber (gestanzt); 79,00€/Tsd.

Postkarten

Alle Preise zzgl. gesetzlicher MwsSt. Preise fur hohere Beilagengewichte sowie weitere Formate auf Anfrage.
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Zahnarztliche
Zahnschmelzpflege

ilBarometer’ estohase

ﬂBaromefher'l Testphase

W Leser tesben rodutte - das Original

Leser testen im Praxisalltag aktiv und kostenfrei Ihre Produkte und bewerten sie objektiv und
kritisch. Sie erhalten mit diesem Tool qualitativ hochwertige und neutrale Aussagen zu lhren
Produkten und koénnen diese hervorragend fir Prasentationszwecke sowie fur ihre Presse-

arbeit verwenden.

Zu Beginn der Testphase

Sie buchen verbindlich eine Testphase im Dental Baro-
meter beziehungsweise in der Zeitschrift recall — Das
Praxisteam-Magazin. AnschlieBend stellen Sie dem Verlag
einen Produkttext, druckfahige Produktbilder sowie einige
Fragen zum Produkt fir die Tester zur Verfugung. Der
Verlag setzt alles in das entsprechende Layout.

Start der Bewerbungsphase

Nachdem das Dental Barometer beziehungsweise recall —
Das Praxisteam-Magazin erschienen ist, gehen die Bewer-
bungen der Leser beim Verlag ein. Diese werden gesam-
melt, verarbeitet und an Sie weitergeleitet. Sobald die
Anzahl der maximal verfiigbaren Produktproben erreicht
ist, erfolgt der Versand der Muster und der Fragebdgen
durch Sie (der Versand der Warenproben ist optional auch
Uber den Verlag moglich, Peise auf Anfrage).

Ist der Testzeitraum beendet, senden die Tester den
Fragebogen, in dem sie ihre Erfahrungen mit dem Produkt
schildern, an den Verlag zurtick. Praxen, die den ausge-
fullten Fragebogen nach dem festgelegten Zeitraum nicht
zurlickgesandt haben, werden vom Barometer Verlag
einmalig per Mail nachkontaktiert. Praxen, welche
die Fragebogen trotz dieser Aufforderung nicht aus-
gefullt zurlcksenden bekommen die Waren, nach
vorheriger Absprache mit dem Verlag, durch das
Unternehmen in Rechnung gestellt. Die eingegangenen
Fragebogen werden im Verlag aufbereitet und mit dem

austsattenden Unternehmen abgestimmt. AnschlieBend
erfolgt der Satz der anonymisierten Ergebnisse im Maga-
zinlayout.

Auswertung der Testphase

Mit dem Erscheinen der jeweiligen Zeitschrift werden die
anonymisierten Ergebnisse in der Barometer|Testphase
veroffentlicht. Mit einem optionalen Sonderdruck™ kon-
nen Sie den Produkttest anschlieBend fur die Beratung
von Interessenten oder als Anschauungsmaterial im
AuBendienst nutzen.

www.barometer-testphase.de

Damit Ihr Produkttest nachhaltig auffindbar wird, kénnen
Sie zusatzlich zur Printveroffentlichung den Produkttest
auf der Internetseite der Barometer|Testphase (www.
barometer-testphase.de) prasentieren”. Interessenten kén-
nen sich so direkt online fur ein Produkt anmelden.

Leistungen der Barometer| Testphase

- die Anklindigung des Testprodukts
(1/1 Seite Print + optionale Online Prasentation*),

- die Auswertung der Fragebogen,

- die Auswertung der Testergebnisse
(171 Seite Print + optionale Online-Prasentation*).

*Kosten: auf Anfrage
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Ausgewahlte Teilnehmer, die im ausgelobten Tatigkeitsschwerpunkt hervorragende Expertise
mitbringen, dokumentieren die Anwendungsergebnisse der zu erprobenden Produkte sowohl
schriftlich als auch mit hochwertigen klinischen Bildern. Die daraus entstehenden Case-Reports
kénnen die ausstattenden Unternehmen, nach der exklusiven Erstveroffentlichung Gber unsere

Medien, uneingeschrankt* nutzen.

Die Auslobung

Wir gestallten die Auslobung zur Bewerbung der klinischen
Erprobung auf einer Doppelseite unserer auflagenstarken,
IVW-gepriften Magazine ,Dental Barometer” oder , recall
Das Praxisteam-Magazin”. Hierfur bendtigen wir von lhnen
aussagekraftige Texte zu den Produkten und erstklassiges,
druckfahiges Bildmaterial.

Der Ablauf

Mit dem Erscheinen der Auslobung, bewerben sich die
potentiellen Experten*innen Uber unsere Internetseiten fur
die Teilnahme an der klinischen Erprobung.

Hierfir beantworten uns die Interessenten*innen Fachfra-
gen zu den zu erprobenden Produkten, beziehungsweise
zu deren Anwendung. Nach der Auswahl der Teilneh-
mer*innen, durch den Verlag und das ausstattende Unter-
nehmen, erhalten diese die Produkte sowie einen Leitfa-
den, welcher die Dokumentation fur die Teilnehmer *innen
einfacher umsetzbar machen soll.

Nun beginnt die eigentliche klinische Erprobung, bei wel-
cher die Teilnehmer*innen die Behandlungen sowohl
schriftlich, anhand des Leitfadens, als auch mit klinischen
Fotos dokumentieren. Nachdem der Erprobungszeitraum
abgeschlossen ist, erhalten wir die Dokumentationen der

“Urheberrechte und geistiges Eigentum bleiben hiervon unberihrt.

Teilnehmer*innen zurtick und erstellen daraus, nach vor-
heriger Abstimmung der Inhalte mit dem ausstattenden
Unternehmen, die Fallberichte.

Sind die erstellten Beitrage sowohl durch die Teilneh-
mer*innen als auch durch das ausstattende Unternehmen
freigegeben, erscheinen diese in aufeinanderfolgenden
Ausgaben des jeweiligen Magazins. AuBerdem werden sie
auch Online bei der Barometer Verlagsgesellschaft erstver-
offentlicht und kénnen anschlieBend vom Unternehmen
genutzt werden.

Die Leistungen im Uberblick

3 Grafische Gestaltung der Auslobung sowohl Print als
auch Online

o Unterstttzung der Unternehmen bei der Erstellung
des Leitfadens und der Fachfragen fiir die Bewerbung

3 Erstellung der Fachbeitrdge aus den Dokumentati-
onen der Teilnehmer

3 Veroffentlichung der Beitrage Uber die eignen Platt-
formen

3 Ubergabe der Beitrage und dazugehérigen Doku-
mentationen an das ausstattende Unternehmen

Kosten: auf Anfrage



ONLINE-BANNER/FORMATE & PREISE’

'giltig fiir das Dental Barometer & recall — Das Praxisteam-Magazin
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W Verlagsgesells:

(1) (2] (3] (4] (5]
Drop-Down-Banner Super-Banner Balken-Banner Standard-Banner Pop-Up-Banner
600 x 200 px 850 x 466 px 1162 x 120 px 276 x 395 px 560 x 398 px
490,00 € mtl. 790,00 € mtl. 490,00 € mtl. 490,00 € mtl. 490,00 € mtl.

Anderungen vorbehalten, Weitere Formate auf Anfrage. Auf allen Endgeréten verfiighar. Die angegebenen Preise sind Pauschalpreise ohne Reporting.



ONLINE-FIRMEN-PORTRAIT/FORMATE & PREISE'

'gultig fiir das Dental Barometer & recall — Das Praxisteam-Magazin

@ Basis-Eintrag: 50 € netto mtl.*

Der Basiseintrag beinhaltet das Firmenlogo, den recall ) o i : : £l
Firmennamen, die Kontaktadresse, die E-Mail-Adresse,
die Internetseite, sowie Verlinkungen zu Shops und
Social-Media-Angeboten.

TP Produlticitalog 2030/2001

© Premium-Eintrag: 150€ netto mtl.* Q

Zusétzlich zu den Informationen des Basis-Eintrages
beinhaltet der Premium-Eintrag ihre Unternehmens-
vorstellung in Textform, Verlinkungen zu Google Maps, zu
interaktiven Angeboten wie zum Beispiel Videoportalen,
zu Produktkatalogen sowie weiteren Angeboten, die uns
bekanntgegeben werden und die den technischen Anfor-
derungen fir eine Online-Verwendung entsprechen.

AuBerdem werden im Slider , Aktuelles” alle auf unserer
Internetseite vorhandenen Beitrdge, in welchen ihre Firma
benannt wird, angezeigt. Viele weitere Inhalte sind auf
Anfrage moglich. Testen Sie uns!

recall® Das Praxisteam-Magazin immer mit dabei

g | g bt i Wi bt sl gt ki Pl o
P b, Lt ke Loy oo b

Anderungen vorbehalten. *Mindestlaufzeit 12 Monate. Die angegebenen Pauschalpreise gelten je Homepage (ohne Reporting)



TECHNISCHE ANGABEN/ANZEIGEN

Sie kénnen uns Ihr Anzeigenmotiv als digitale Daten zukommen lassen.
Um dabei optimale Veroffentlichungsergebnisse gewéhrleisten zu kdnnen, sollten Sie folgende Vorgaben beachten:

Druckunterlagen

Anlieferung belichtungsfahiger, unseparierter Daten im
PDF/X-3-Format. Nach Absprache kénnen auch andere
belichtungsféhige Daten geliefert werden. Da die Zeit-
schrift im Computer-to-plate-Verfahren produziert wird
(das heiBt ohne Belichtung von Filmen direkte Erstellung
der Druckplatten), werden Filme nur noch nach Abspra-
che verwendet, da diese redigitalisiert werden missen.
Dies wird nach Aufwand berechnet.

Farben

Alle Farben mussen im CMYK-Farbraum als Prozess-
farben nach Euroskala definiert werden. Erstellen Sie
keine Farben als Sonder- bzw. Volltonfarben. Sprechen
Sie eventuell gewlnschte Sonderfarben vorher mit dem
Verlag ab. Bilder in anderen Farbrdumen (zum Beispiel
RGB oder Lab) kédnnen nicht ohne Eingriffe unsererseits
weiterverarbeitet werden. In diesem Fall kann keine
Gewahr fur die farbliche Richtigkeit der Bilddaten Uber-
nommen werden.

Proof

Sollten Sie lhrer Anzeige einen farbverbindlichen Proof
beilegen, muss dieser zur Kontrolle der Farbverbind-
lichkeit den FOGRA Medienkeil enthalten. Auf Wunsch
kénnen Sie auch einen farbverbindlichen Digitalproof
kostenpflichtig tiber den Verlag bestellen.

Datenformate

Wir empfehlen die Anlieferung von PDF-Daten, speziell die
Anwendung der internationalen Norm PDF/X-3. Anson-
sten unseparierte Dateien im Format EPS oder TIFF; offene
Daten (zumBeispiel InDesign, Quark XPress usw.) sind zu
vermeiden. Die Datei muss druckfahig sein, dasheiBt alle
verwendeten Schriften sind einzubetten.

Beschnitt

Die in den Mediadaten angegebenen Anzeigenformate
sind Nettoformate und zuztglich 3mm Beschnitt anzule-
gen. Bei Anzeigen, die ohne Beschnitt angelegt sind, kann
weder der Verlag noch die Druckerei fur die vollstandige
Wiedergabe garantieren.

Sicherheitsabstand

Elemente Ihrer Anzeige, die nicht beschnitten werden sol-
len, mussen im beschnittenen Format einen Mindestab-
stand von je 5mm zum oberen und unteren Rand und von
je 8mm zum linken und rechten Rand haben.

Bilder

Legen Sie farbige Bilder im CMYK-Farbraum an und spei-
chern Sie sie in den Formaten TIFF (LZW komprimiert)
oder EPS; schalten Sie beim Speichern Ihrer EPS-Datei in
Photoshop das PostScript-Farbmanagement unbedingt
aus! lhre Bilddateien sollten bei Halbtonbildern eine Min-
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destauflosung von 300dpi und bei Strichbildern 600dpi
(ideal sind 1200dpi) in der gewtinschten AbbildungsgroBe
aufweisen.

Datentrager

Alle gangigen Datentrdger werden angenommen. Wir
bevorzugen Anlieferung auf USB-Stick oder CD-ROM.
Bitte beachten Sie, dass USB-Sticks CD-ROMs nicht zurtick-
gesandt werden konnen. Alternativ ist auch ein Upload
Ihrer Daten per FTP-Server moglich, die Zugangsdaten
erhalten Sie auf Anfrage (info@barometer-verlag.de).

Datenarchivierung

Alle Daten werden archiviert, unveranderte Wiederho-
lungen sind deshalb in der Regel moglich. Eine Datenga-
rantie wird jedoch nicht tbernommen.

Gewabhrleistung/Zusatzaufwand

Bei Anlieferung von unvollstdndigen oder abweichenden
Daten (Texte, Farben, Abbildungen) Ubernehmen wir
keine Haftung fir das Druckergebnis.

Fehlbelichtungen aufgrund von unvollstandigen oder
fehlerhaften Dateien, falschen Einstellungen oder unvoll-
standigen Angaben werden berechnet. Dies gilt auch fur
zusatzliche Satz- oder Lithoarbeiten sowie fiir die Erstellung
fehlender Proofs.



TECHNISCHE ANGABEN/REDAKTIONELLE BEITRAGE

Wir sind bestrebt, Ihre redaktionellen Beitrdge optimal in reproduzierbare Druckvorlagen umzusetzen. Bitte halten Sie
sich an die hier aufgefihrten Richtlinien fur Autoren, um ein rechtzeitiges Erscheinen Ihres Artikels zu gewahrleisten.

Textmaterial

Alle Texte mussen im MS Word verfasst sein. Eine MS
Word-Standardseite in Schriftart Arial und in SchriftgroBe
9 entspricht circa einer Dental Barometer-Textseite (6.300
Zeichen, recall 4.500 Zeichen inkl. Leerzeichen) ohne Bild-
material. Sollen lhre Seiten Bilder enthalten, ist der Text
entsprechend zu kirzen. Ihr Text darf keine manuellen Zei-
lenumbriiche und keine manuellen Trennzeichen enthalten.
Absétze setzen Sie bitte als , ganze Absatze”, mit Leerzeile.
Uberschriftenseiten sind ein Drittel kiirzer (4.200 Zeichen
inkl. Leerzeichen) als die oben genannten Textseiten. Bin-
den Sie in Ihre Textdokumente keine Bilder und Grafiken
ein. Beitrdge im PDF-Format, in offenen InDesign- oder
QuarkXPress-Formaten sowie Pixelbilddateien und Scans
kénnen nicht verarbeitet werden.

Uberschriften
Eine Uberschrift besteht aus maximal 55 Zeichen, inklusive
Leerzeichen.

Einleitungstexte
Hier stehen Thnen maximal 300 Zeichen zur Verflgung.

Bildunterschriften
Maximal 80 Zeichen bei einspaltigen Bildern, 160 Zeichen
bei zweispaltigen Bildern und maximal 240 Zeichen bei
dreispaltigen Bildern.

Kontaktdaten

Werden immer am Ende lhres Textes (keine Extraseite) mit
folgenden Angaben versehen: Name, Anschrift, Telefon,
Telefax, E-Mail und Internetadresse.

Bilder

Legen Sie lhre Bilder in einzelnen Dateien im CMYK-Far-
braum an und speichern Sie sie in den Formaten TIFF (LZW
komprimiert) oder JPEG (maximale Qualitatsstufe). Ihre Bild-
dateien sollten bei Halbtonbildern eine Mindestauflésung
von 300dpi und bei Strichbildern 600dpi (ideal sind 1.200dpi)
in der gewlnschten AbbildungsgréBe aufweisen. Bilder, die
in MS-Word-Dokumenten oder in PDF-Dokumenten einge-
bunden sind, kdnnen nicht verarbeitet werden. Es konnen
maximal 6 einspaltige Bilder pro Seite gesetzt werden.

Fur den Druck geeignetes Bildmaterial

BREITE AUFLOSUNG

Mindestens 3 Mio. Pixel

Einspaltiges Bild
ca. 2048 x 1536px

Mindestens 6 Mio. Pixel

Zweispaltiges Bild ca. 3008 x 2000px

Mindestens 8 Mio. Pixel

Dreispaltiges Bild ca. 3504 x 2336px
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Grafiken

Legen Sie Ihre Grafiken als Vektorgrafiken in den Formaten
EPS oder Al (Adobe lllustrator) an. Schalten Sie beim Spei-
chern Ihrer EPS-Datei das PostScript-Farbmanagement bitte
unbedingt aus!

Freigaben

Nachdem Ihr Artikel gesetzt wurde, erhalten Sie ein PDF
zur Voransicht, Kontrolle und Freigabe. Antworten Sie auf
diese E-Mail entweder mit Ihren Anderungswiinschen oder
mit hrem Freigabevermerk. Alternativ kdnnen Sie uns auch
ein Fax an +49 341 231 032-11 senden.

Datentrager

Alle gangigen Datentrager werden angenommen. Wir bevor-
zugen Anlieferung auf Sticks oder CD-ROM. Bitte beachten
Sie, dass die Datentrager nicht zurtickgesandt werden kon-
nen. Alternativ ist auch ein Upload Ihrer Daten per FTP-Ser-
ver moglich, die Zugangsdaten erhalten Sie auf Anfrage
(info@barometer-verlag.de).



ALLGEMEINE GESCHAFTSBEDINGUNGEN

1. ,Anzeigenauftrag” im Sinn der nachfolgenden Allgemeinen
Geschaftsbedingungen ist der Vertrag Uber die Veroffentlichung
einer oder mehrerer Anzeigen eines Werbungtreibenden oder son-
stigen Inserenten in einer Druckschrift zum Zweck der Verbreitung.

2. Anzeigen sind im Zweifel zur Veréffentlichung innerhalb eines
Jahres nach Vertragsabschluss abzurufen. Ist im Rahmen eines
Abschlusses das Recht zum Abruf einzelner Anzeigen eingeraumt,
so ist der Auftrag innerhalb eines Jahres seit Erscheinen der ersten
Anzeige abzuwickeln, sofern die erste Anzeige innerhalb der in Satz
1 genannten Frist abgerufen und veréffentlicht wird.

3. Bei Abschlissen ist der Auftraggeber berechtigt, innerhalb der
vereinbarten bzw. der in Ziffer 2 genannten Frist, auch tber die
im Auftrag genannte Anzeigenmenge hinaus, weitere Anzeigen
abzurufen.

4. Wird ein Auftrag aus Umstdnden nicht erfullt, die der Ver-
lag nicht zu vertreten hat, so ist der Auftraggeber, unbeschadet
etwaiger weiterer Rechtspflichten, dem Verlag uneingeschrankt
ersatzpflichtig. Die Erstattung entfallt, wenn die Nichterfillung auf
hoherer Gewalt im Risikobereich des Verlages beruht.

5. Bei Stornierungen von Auftrdgen, seitens des Auftraggebers,
die auBerhalb der gesetzlichen Widerrufs- bzw. Stornierungsfristen
liegen, wird eine Stornierungsgebihr in Hohe von 80 Prozent an
den Verlag féllig.

6. Bei der Errechnung der Abnahmemengen werden Text-Millime-
terzeilen dem Preis entsprechend in Anzeigen-Millimeter umge-
rechnet.

7. Auftrage fir Anzeigen und Fremdbeilagen, die erklartermaBen
ausschlieBlich in bestimmten Nummern, bestimmten Ausgaben
oder an bestimmten Platzen der Druckschrift veroffentlicht wer-

den sollen, missen so rechtzeitig beim Verlag eingehen, dass dem
Auftraggeber noch vor Anzeigenschluss mitgeteilt werden kann,
wenn der Auftrag auf diese Weise nicht auszuftihren ist. Rubrizierte
Anzeigen werden in der jeweiligen Rubrik abgedruckt, ohne dass
dies der ausdrucklichen Vereinbarung bedarf.

8. Anzeigen, die aufgrund ihrer redaktionellen Gestaltung nicht als
Anzeigen erkennbar sind, werden als solche vom Verlag mit dem
Wort , Anzeige” deutlich gekennzeichnet.

9. Der Verlag behalt sich vor, Anzeigenauftrdge — auch einzelne
Abrufe im Rahmen eines Abschlusses — und Beilagenauftrage
wegen des Inhalts, der Herkunft oder der technischen Form nach
einheitlichen, sachlich gerechtfertigten Grundsétzen des Verlages
abzulehnen, wenn deren Inhalt gegen Gesetze oder behoérdliche
Bestimmungen verstoBt oder deren Veroffentlichung fur den Verlag
unzumutbar ist. Dies gilt auch fur Auftrage, die bei Geschaftsstel-
len, Annahmestellen oder Vertretern aufgegeben werden.

Beilagenauftrage sind fur den Verlag erst nach Vorlage eines
Musters der Beilage und deren Billigung bindend. Beilagen, die
durch Format oder Aufmachung beim Leser den Eindruck eines
Bestandteils der Zeitung oder Zeitschrift erwecken oder Fremdan-
zeigen enthalten, werden nicht angenommen. Die Ablehnung eines
Auftrages wird dem Auftraggeber unverzuglich mitgeteilt.

10. Fur die rechtzeitige Lieferung des Anzeigentextes und ein-
wandfreie Druckunterlagen oder der Beilagen ist der Auftraggeber
verantwortlich. Fur erkennbar ungeeignete oder beschadigte Dru-
ckunterlagen fordert der Verlag unverziiglich Ersatz an. Der Verlag
gewahrleistet die fur den belegten Titel tbliche Druckqualitat im
Rahmen der durch die Druckunterlagen gegebenen Maéglichkeiten.

11. Der Auftraggeber hat bei ganz oder teilweise unleserlichem,
unrichtigem oder bei unvollstindigem Abdruck der Anzeigen
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Anspruch auf Zahlungsminderung oder eine einwandfreie Ersatz-
anzeige, aber nur in dem AusmaB, in dem der Zweck der Anzeige
beeintrachtigt wurde.

Lasst der Verlag eine ihm hierfur gestellte angemessene Frist ver-
streichen oder ist die Ersatzanzeige erneut nicht einwandfrei, so
hat der Auftraggeber ein Recht auf Zahlungsminderung oder
Ruckgangigmachung des Auftrages. Schadensersatzanspriche aus
positiver Forderungsverletzung, Verschulden bei Vertragsabschluss
und unerlaubter Handlung sind — auch bei telefonischer Auftrags-
erteilung — ausgeschlossen; Schadensersatzanspriiche aus Unmég-
lichkeit der Leistung und Verzug sind beschrankt auf Ersatz des
vorhersehbaren Schadens und auf das fir die betreffende Anzeige
oder Beilage zu zahlende Entgelt. Dies gilt nicht fur Vorsatz und
grobe Fahrlassigkeit des Verlegers, seines gesetzlichen Vertreters
und seines Erfillungsgehilfen.

Eine Haftung des Verlages fur Schaden wegen des Fehlens zuge-
sicherter Eigenschaften bleibt unberthrt. Im kaufméannischen
Geschaftsverkehr haftet der Verlag dartber hinaus auch nicht fur
grobe Fahrlassigkeit von Erfullungsgehilfen; in den Gbrigen Fallen
ist gegenuber Kaufleuten die Haftung fur grobe Fahrlassigkeit dem
Umfang nach auf den voraussehbaren Schaden bis zur Hohe des
betreffenden Anzeigenentgelts beschrankt. Reklamationen mus-
sen — auBer bei nicht offensichtlichen Mé&ngeln — innerhalb von vier
Wochen nach Eingang von Rechnung und Beleg geltend gemacht
werden.

12. Probeabzlige werden nur auf ausdriicklichen Wunsch gelie-
fert. Der Auftraggeber tragt die Verantwortung fur die Richtigkeit
der zurtickgesandten Probeabziige. Der Verlag bertcksichtigt alle
Fehlerkorrekturen, die ihm innerhalb der bei der Ubersendung des
Probeabzuges gesetzten Frist mitgeteilt werden.



ALLGEMEINE GESCHAFTSBEDINGUNGEN

13. Sind keine besonderen GroBenvorschriften gegeben, so wird
die nach Art der Anzeige tbliche, tatsachliche Abdruckhéhe der
Berechnung zugrunde gelegt.

14. Falls der Auftraggeber nicht Vorauszahlungen leistet, wird die
Rechnung sofort, méglichst aber 14 Tage nach Veréffentlichung
der Anzeige Ubersandt. Die Rechnung ist innerhalb der aus der
Preisliste ersichtlichen vom Empfang der Rechnung an laufenden
Frist zu bezahlen, sofern nicht im einzelnen Fall eine andere Zah-
lungsfrist oder Vorauszahlung vereinbart ist. Etwaige Nachlasse fur
vorzeitige Zahlung werden nach der Preisliste gewéhrt.

15. Bei Zahlungsverzug oder Stundung werden Zinsen sowie die
Einziehungskosten berechnet. Der Verlag kann bei Zahlungsverzug
die weitere Ausfuhrung des laufenden Auftrages bis zur Bezahlung
zurtickstellen und fur die restlichen Anzeigen Vorauszahlung ver-
langen. Bei Vorliegen begriindeter Zweifel an der Zahlungsfahig-
keit des Auftraggebers ist der Verlag berechtigt, auch wahrend der
Laufzeit eines Anzeigenabschlusses das Erscheinen weiterer Anzei-
gen ohne Rucksicht auf ein urspriinglich vereinbartes Zahlungsziel
von der Vorauszahlung des Betrages und von dem Ausgleich offen-
stehender Rechnungsbetrége abhangig zu machen.

16. Der Verlag liefert mit der Rechnung auf Wunsch einen Anzei-
genbeleg. Je nach Art und Umfang des Anzeigenauftrages werden
Anzeigenausschnitte, Belegseiten oder vollsténdige Belegnummern
geliefert. Kann ein Beleg nicht mehr beschafft werden, so tritt an
seine Stelle eine rechtsverbindliche Bescheinigung des Verlages
Uber die Veroffentlichung und Verbreitung der Anzeige.

17. Aus einer Auflagenminderung kann bei einem Abschluss tber
mehrere Anzeigen ein Anspruch auf Preisminderung hergeleitet wer-
den, wenn im Gesamtdurchschnitt des mit der ersten Anzeige begin-

nenden Insertionsjahres die in der Preisliste oder auf andere Weise
genannte durchschnittliche Auflage oder — wenn eine Auflage nicht
genannt ist — die durchschnittlich verkaufte (bei Fachzeitschriften
gegebenenfalls die durchschnittlich tatsachlich verbreitete) Auflage
des vergangenen Kalenderjahres unterschritten wird. Eine Auflagen-
minderung ist nur dann ein zur Preisminderung berechtigter Mangel,
wenn sie bei einer Auflage bis zu 50.000 Exemplaren 20 v. H., bei
einer Auflage bis zu 100.000 Exemplaren 15 v. H., bei einer Auflage
bis zu 500.000 Exemplaren 10 v. H., bei einer Auflage Gber 500.000
Exemplaren 5 v. H., betragt. Dartber hinaus sind bei Abschlissen
Preisminderungsanspriche ausgeschlossen, wenn der Verlag dem
Auftraggeber von dem Absinken der Auflage so rechtzeitig Kenntnis
gegeben hat, dass dieser vor Erscheinen der Anzeige vom Vertrag
zurticktreten konnte.

18. Bei Ziffernanzeigen wendet der Verlag fur die Verwahrung
und rechtzeitige Weitergabe der Angebote die Sorgfalt eines
ordentlichen Kaufmanns an. Einschreibebriefe und Eilbriefe auf
Ziffernanzeigen werden nur auf dem normalen Postweg weiter-
geleitet. Die Eingange auf Ziffernanzeigen werden vier Wochen
aufbewahrt. Zuschriften, die in dieser Frist nicht abgeholt sind,
werden vernichtet.

Wertvolle Unterlagen sendet der Verlag zuriick, ohne dazu ver-
pflichtet zu sein. Der Verlag behalt sich im Interesse und zum Schutz
des Auftraggebers das Recht vor, die eingehenden Angebote zur
Ausschaltung von Missbrauch des Zifferndienstes zu Priifzwecken
zu 6ffnen. Zur Weiterleitung von geschaftlichen Anpreisungen
und Vermittlungsangeboten ist der Verlag nicht verpflichtet.

Verlags-/Urheberrecht:
Das Dental Barometer und recall — Das Praxisteam-Magazin sind
eingetragene Marken der Barometer Verlagsgesellschaft mbH
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und sémtliche darin enthaltenen Beitrdge sowie Abbildungen
sind urheberrechtlich geschitzt. Vervielfaltigungen jeglicher Art
(auch auBerhalb Deutschlands) sind untersagt und strafbar. Ein
Nachdruck, auch auszugsweise, darf nur mit Genehmigung und
schriftlicher Bestatigung des Verlages vorgenommen werden. Bei
Einsendungen an die Redaktion des Verlages und deren Autoren
wird das Einversténdnis zur Veroffentlichung, auch auszugsweise,
vorausgesetzt. Fr unverlangt eingesandte Manuskripte, Beitrage
0. &. Ubernimmt der Verlag keinerlei Haftung. Veroffentlichungen
geben die Auffassung der Verfasser wieder, mussen jedoch nicht
die Meinung des Verlages wiedergeben.

Gekennzeichnete Anzeigen, Herstellerinformationen und ahnliche
befinden sich auBerhalb der Verantwortung des Verlages. Hierftr
wird keine Gewahr Gbernommen. Eine Haftung fur Folgen aus
unrichtigen bzw. fehlerhaften Darstellungen wird in jedem Fall
ausgeschlossen. Der Gerichtsstand ist Leipzig.

Hinweise:

Das Dental Barometer erscheint in 2022 mit 6 Ausgaben und recall
— Das Praxisteam-Magazin mit 8 Ausgaben (Anderungen vorbehal-
ten). Es gelten die Mediadaten vom 01.01.2022 und die allgemeinen
Geschaftsbedingungen der Barometer Verlagsgesellschaft mbH.

Der Bezugspreis beim Dental Barometer betragt pro Ausgabe 5,60€
und bei recall — Das Praxisteam-Magazin 1,80€ zuzlglich gesetzl.
MwsSt. und Versand. Der Abonnementpreis betragt bei derzeit
6 Ausgaben pro Jahr, fur das Dental Barometer 33,60 € und fur
recall — Das Praxisteam-Magazin 14,40 € zuzlglich gesetzl. MwsSt.
und Versandkosten. Die Kindigungsfrist betragt vier Wochen vor
Ablauf des Bezugszeitraumes. Der Gesamtbetrag wird im Voraus in
Rechnung gestellt. Das Jahresabonnement verlédngert sich um ein
Jahr bei Nichteinhaltung der Kiindigungsfristen.
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